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前言

　　20世纪90年代兴起于发达国家的创意产业，21世纪初已在全球蓬勃发展，不仅成为发达国家推动
经济和社会持续发展的新引擎，也被认为是发展中国家实现经济转型和跨越式发展的重要战略。
自2004年首届上海国际创意产业论坛发表宣言以来，创意产业在全国各大城市风起潮涌，在政府、企
业和社会各界的热情参与和推动下，创意产业的发展速度大大高于《3DP的增长速度，并成为一种推
动经济发展方式转变的策动力。
就我国起步较早的城市上海、北京、深圳来看，2007年它们的GDP增长率分别为13．3％、12．3％
和15．0％；而创意产业的增长率则分别达22．8％、19．4％和25．9％（《中国创意产业发展报告
一2008》）。
虽然各个国家和地区关于创意产业的内涵和范畴界定还不一样。
学术界也还有争论，但创意产业发展的意义已远远超过其作为一个新兴产业在产业层面上的作用，而
更在于对传统经济发展模式的颠覆和实现创新。
　　党的十七大报告从新世纪新阶段中国社会发展的历史高度对推动社会主义文化大发展大繁荣以及
提高文化软实力的战略作出了全面部署，并指出“解放文化生产力是实现文化大繁荣的必由之路”。
文化是民族凝聚力和创造力的重要源泉，在当今世界进入知识经济的大背景下，文化和科技一样也成
为一种生产力，其发展和繁荣越来越成为提高综合国力和国际竞争力的重要手段。
　　解放文化生产力，人们首先想到的是促进文化的产业化，发现文化的价值，以产品和服务的形式
来凝聚文化，并以消费的形式来传播文化，即发展我们通常所说的文化产业。
然而文化生产力的释放不能局限于文化产业。
我们说科技是生产力，科技对每个产业的发展都有巨大的推动作用，同样，文化成为一种生产力也能
够推动各个产业的发展。
如同科技生产力的释放决不能局限于科技领域一样，文化生产力的释放也应该与各个产业的发展相结
合，即文化也可以作为一种资本或要素渗透到各行各业中去，从而提高产业的附加值，实现产业的升
级和创新，即所谓推动产业的文化化。
显然，文化的产业化和产业的文化化正是发展创意产业的两条路径。
因此，可以说当前我国风起潮涌的创意产业正是文化生产力大释放的体现。
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内容概要

《创意产业研究系列》是我国第一套系统介绍创意产业乏其相关部门发展理论和实践的丛书，相信本
丛书的出版对广大理论研究者和实际工作者的进一步研究和探索能提供有价值的参考。
本书为其中之一的《创意产业新论》分册，书中具体包括了：方兴未艾的创意经济、生机勃发的创意
社群、挖掘不尽的创意价值等内容。
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院部门经济研究所所长、东华大学旭日工商管理学院院长、上海市创意产业协会会长等。
 厉无畏是我国著名经济学家，主要从事产业经济、数量经济、创意产业和经济管理方面的研究，主编
与合作编辑著作有《创意产业－城市发展的新引擎》、《区域经济——战略规划与模型》、《企业实
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讲学，在海外享有知名度。
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章节摘录

　　第一章 风起潮涌的创意产业　　“资本和技术主宰一切的时代已经过去，创意的时代已经来临。
”这是一句从美国硅谷到华尔街的流行语，在知识经济背景下，创意已经成为改变世界的重要力量，
创意产业也“忽如一夜春风来，干树万树梨花开”，在世界各地蓬勃兴起。
本章从创意产业的缘起追溯创意产业的内涵、发展和演变的脉络，通过对创意产业权威定义、基本特
征和分类的探讨，为读者描绘创意产业的大致轮廓。
　　第一节 什么是刨意产业　　创意产业是一个内涵和外延都十分丰富的新概念，要回答什么是创意
产业，有必要从创意产业的由来说起，有必要区分创意产业、文化产业、版权产业与内容产业等不同
概念的异同。
　　一、刨意产业的由来：脱胎于文化产业政策　　创意产业来自：英语Creative Industries，作为一个
专有名词正式出现在文献中最早可追溯到英国文化媒体体育部1998年11月发布的《创意产业图录报告
》（Creative Industries Mapping Documents，CIMD），此报告正式提出并界定了“创意产业”的概念
和具体的产业部门。
英国是第一个命名“创意产业”的国家，但其提出无疑是受到了澳大利亚人的启发。
1994年，澳大利亚公布了第一份文化政策报告，提出了以“创意国家”（creative nation）为目标，引
起了英国政府的关注，并立即派团赴澳学习考察、取经，也因此有了创意产业政策的出台。
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