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内容概要

政府形象是政府的无形资产，政府形象传播是一种长期储蓄，是一种无形的、远期的投资。
为建立和塑造政府形象，政府必须建立一套行之有效的信息发布系统，真实、客观地反映政府工作，
并接受传媒权力的制衡，通过传媒正反两方面的塑造，建立真诚面对公众的政府形象，羸取公众的信
赖。
    此书比较全面和深入地论述了政府与媒体的关系，阐述了政府形象传播面临的全球化、信息化、民
主化、市场化的挑战，具有比较高的学术理论水平，特别是对于政府形象建设的模型设计，本书作了
相当深入和有益的探讨，概括了政府形象传播的方式方法，对政府管理学和传播学研究具有一定的启
迪和借鉴作用。
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