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内容概要

　　我们通常认为消费者具有某些必须的生存需求和其他不那么迫切，但是相对而言比较稳定的需求
，因为这些需求取决于社会。
对消费者进行长期的观察所得到的结论与此观点并不背道而驰。
一个物质财富日益丰裕的国家的贫困人口往往通过消费原先只有富人才能负担得起的消费品而终结贫
困。
　　低收人家庭希望未来能够达到富裕家庭现阶段的消费水准，这种消费动力遭到了诸多批判。
其中，最为激进的一种观点认为：这过于强调消费对于提高生活水准所具有的虚假的特征，实际上是
对地球上存量有限的各种资源的浪费。
能否留给后代子孙一个物质生活更为美好并实现了可持续发展的社会这一宏大命题，吸引了社会学家
更深层次的关注，这也在很大程度上改变了他们研究消费的策略和方法。
　　本书回顾了法国、英国、德国和美国社会学家的经典分析。
另外，我们重点探讨了三种理论，试图从一个崭新的视角对消费者行为进行分析。
　　消费社会曾经有过一个令人欢欣鼓舞的阶段：即使是最低社会阶层也有能力购买私人汽车和各种
家用电器，在经历了那个时期之后，消费社会丧失了其吸引力，尤其是在年轻一代面前。
这并不意味着青年人放弃了上辈人曾经费尽心血而追求的丰裕的物质生活，实际上，年轻一代对物质
生活的向往逐渐被热爱自然、崇尚和谐的人际关系以及热衷于各种社会交往活动所取代。
　　第二种理论着重探讨环境污染、交通阻塞、人流拥挤以及暴力犯罪。
许多消费活动并没有事先预料到由此而产生的不良后果，这表明消费并不能兑现先前关于舒适、休闲
和安全的承诺。
消费社会横跨多个历史时段，经受了欺骗、失望，甚至是军事动员。
该理论的核心假设在于产品创新的性质。
某些商品(例如因特网)的出现颠覆了原有的职业体系和个人生活的组织结构，照亮了未来，并重新激
发起消费的欲望。
　　第三种理论强调消费者在生产各自的生活方式的过程中的互相依赖关系。
实际上，舒适与安逸取决于其他消费者的行为，而不仅仅是由商品来决定。
例如某个社区被誉为“居住惬意并安全”；人们参团旅行希望整个行程“充满节日气氛，并能与团友
结为朋友”；一间学校之所以优于另一间学校是因为前者拥有“刻苦并能够激励学生上进的氛围”。
以上这些特征并不属于商业化的生产，也不属于家庭生产，甚至不属于公共产品。
它们的出现具有偶然性，需要用户或者对其生产感兴趣的使用者的协调行动。
将这些策略性的行动纳人考量的范畴，为理解邻里关系或者位于同一个地域内部的不同城市之间的文
化差异，提供了一个重要的维度。
当然，大众消费是一把双刃剑，它导致负面的后果，也带来正面的影响。
　　众所周知，中国人口众多，发展迅猛，在不远的将来就会成为首要的消费大国。
上述三种最新的理论对于解读伴随着市场供应的迅速增长而在中国出现的诸多消费现象，具有一定的
作用。
谨希望本书能够引发中国社会科学界的同仁就消费社会的未来进行批判分析的兴趣。
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书籍目录

中文版序序二引言第一章　低收人家庭的预算行为第一节　贫困的门槛和生理需求第二节　消费结构
和家庭利他主义第三节　免费娱乐和社区邻里第四节　结论插释1　恩格尔定律第二章　有闲阶级的
乍活风格第一节　炫耀性消费“时尚”物品的诱惑展示金钱实力对“功能主义”的批判第二节　资产
阶级“家庭”和其他生活方式天主教徒工场主的禁欲主义家庭文化的异质性不忠诚的后代第三节　文
化合法性高档服装多种供应统治阶级和高档服装需求的增长中产阶级“美好的文化愿望”第四节　结
论插释2　如何确定舒适的标准?第三章　社会地位和大众消费第一节　小地方的消费竞赛第二节　移
民通过吸纳国的商品实现文化适应第三节　配偶家庭的危机和亲戚问的礼物交换第四节　结论插释3
　关于工业社会的比较分析插释4　面向普通大众的文化商品和迷狂第四章　从传媒权力到国家角色
：被“操纵的”消费者?第一节　消费者无意识和大众文化第二节　“自上而下”传播的批判对广告的
看法并不一致媒体信息的多样性文化工业的远距离权威性第三节　信息与市场组织来自消费者的信息
贸易组织的利弊消费者政治化市场法则或国家作为整合者第四节　结论插释5　汽车消费中阶层市场
的失败插释6　消费“去商业化”第五章　节庆商品与行动协调第一节　旅游的节日气氛游客凝视“
聚生型”旅游的利弊第二节　时尚制造者之间的互赖关系第三节　亚文化的城市化邻里关系：现实和
希望的社会构成城市归属作为一种文化行为第四节　结论插释7　贵族的城市变形第六章　代商品代
消费第一节　习惯的陷阱第二节　欺骗消费者第三节　“后物质主义者”的价值观第四节　结论插
释8　是分包商，还是国内生产?结束语参考文献译后记
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媒体关注与评论

　　为什么我们必须历经如此漫长的等待．才能迎来一本全面覆盖消费社会学各个领域的著作？
尼古拉·埃尔潘的著作填补了一项空白。
　　——路易·莫兰　　《消费社会学》⋯⋯为社会学研究消费揭开了伟大的序幕。
尼古拉?埃尔潘主要探讨了三个问题：消费的社会分化和家庭预算结构；伴随着大众消费和广告的发展
所产生的社会变迁；作为生产者和消费者的社会行动者的消费形式。
　　——让-皮埃尔·普雷恩
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编辑推荐

　　这是一部全面覆盖消费社会学各个领域的著作。
《消费社会学》为社会学研究消费揭开了伟大的序幕。
作者主要探讨了三个问题：消费的社会分化和家庭预算结构；伴随着大众消费和广告的发展所产生的
社会变迁；作为生产者和消费者的社会行动者的消费形式。
《消费社会学》适合社会消费行为研究者。
　　我们通常认为消费者具有某些必须的生存需求和其他不那么迫切，但是相对而言比较稳定的需求
，因为这些需求取决于社会。
对消费者进行长期的观察所得到的结论与此观点并不背道而驰。
一个物质财富日益丰裕的国家的贫困人口往往通过消费原先只有富人才能负担得起的消费品而终结贫
困。
　　低收人家庭希望未来能够达到富裕家庭现阶段的消费水准，这种消费动力遭到了诸多批判。
其中，最为激进的一种观点认为：这过于强调消费对于提高生活水准所具有的虚假的特征，实际上是
对地球上存量有限的各种资源的浪费。
能否留给后代子孙一个物质生活更为美好并实现了可持续发展的社会这一宏大命题，吸引了社会学家
更深层次的关注，这也在很大程度上改变了他们研究消费的策略和方法。
众所周知，中国人口众多，发展迅猛，在不远的将来就会成为首要的消费大国。
上述三种最新的理论对于解读伴随着市场供应的迅速增长而在中国出现的诸多消费现象，具有一定的
作用。
谨希望《消费社会学》能够引发中国社会科学界的同仁就消费社会的未来进行批判分析的兴趣。
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