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内容概要

本书是作者在多年钻研、调查的基础上，为中国民营企业量身订做的战略管理专著。
作者充分考虑了中国民营企业的实际环境和需要，在系统介绍国内外企业战略理论与观点的基础上，
努力帮助民营企业家建立相应的知识背景，探讨民营企业实施战略管理的途径和手段。
本书具有较强的针对性、实用性和可操作性。
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作者简介

杨国和，1952年出生，河南禹州人，研究生学历，河南省安阳市工商联（总商会）原副会长，安阳工
学院外聘教授，河南省中小企业创业指导师，河南省注册高级咨询师。

　　杨国和先生从事基层统一战线、工商联（商会）工作20余年，长期从事民营经济的调查研究和咨
询工作，与民营企业和企业老板有着广泛的接触和联系，对民营企业的生存与发展等战略问题有着较
为理性的思考和富有成效的探索，有20余篇论语言和调研报告在省级以上的报刊发表并获奖。
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