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内容概要

　　营销创新是企业发展之源，也是目前中国企业遇到销售瓶颈问题时寻求突破的有效方法。
　　《营销创新（第2版）》由北京派力营销管理咨询有限公司与《销售与市场》杂志社合力打造，
结合当今中国营销界一些重量级人物有关中国营销创新实践的最新、最系统的分析与总结，从理念、
思维、方向到营销各系统环节的运作，围绕营销创新展开讨论，并在每个观点背后，均附有详实的案
例，做到观点有说服力，内容有可读性！
　　我们希望通过这本叫《营销创新》的书，让广大营销人认识、了解并应用真正的营销创新。
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书籍目录

序派力营销将为您做些什么中国营销未来十年的十大趋势是创新，不是创造第一章 营销创新理念营销
环境变了，一切都得变链接1：盖茨入选75年中最伟大创新人创新是科学，不是艺术链接2：创新：灵
光闪现还是制度化创造创新，期待众人行动链接3：走出创新的困惑让创新成为一种必然发现创新创
新无极限链接4：Linux：再选一个操作系统鼓励创新的十个规则链接5：最好的创新管理就是不管理适
应性创新，企业的长存法则链接6：技术创新毁了苹果，何时迷途知返创新，平稳过渡，减少震荡链
接7：为什么总有黑马第二章 营销创新思维产品创新思维链接8：新品推广为什么总是失败培训创新思
维链接9：培训无定式促销创新思维链接10：美国连锁书店不走寻常路链接11：打开水闸通路创新思维
链接12：经营有升值潜力的产品价格创新思维链接13：格兰仕：价格战是最高水平的竞争链接14：双
汇如何在价格战中盈利第三章 营销创新的方向中国营销创新十大趋链接15：保守的创新者中国营销创
新22条军规链接16：有效创新的11.5法则第四章 产品创新重新定义“新产品”产品创新的源泉与流程
定位决定产品创新方向增值服务，产品创新的新途径第五章 促销创新第六章 通路创新第七章 业务员
行为组织创新第八章 区域营销组织创新第九章 工业品创新第十章 终端创新附录编后记
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章节摘录

　　这是一本创新性的书，她基于对营销创新的创新性定位：创新不是少数技术和管理人员的专利，
而是任何有心的营销人员随时随地可想可为的事。
　　这是一本颠覆性的书，从营销创新的理念、思维、方向到营销系统各环节的创新运作，她奉献给
广大营销人的，是迥异于传统营销创新的视角与方法。
　　这是一本创新性颠覆而非创造性颠覆的书。
因为我们深知：具有普遍指导、借鉴甚至模仿意义的，是创新而不是创造！
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媒体关注与评论

　　学会营销，学会创新！
 　　创新可以是改良、模仿、整合⋯⋯ 　　每个人都可以成为创新者！
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编辑推荐

　　如果在Google输入“营销创新”，会有115万条查询结果挑战您的眼球。
　　既然“营销创新”是如此司空见惯甚至令人麻木的词语，为什么我们还要出一本叫《营销创新》
的书？
　　不是因为从众，不是因为拒绝个性。
　　而是因为《营销创新（第2版）》从理念、思维、方向到营销各系统环节的运作，一切确实是围
绕营销创新展开——尽管她的思想和面貌已不同于以往的营销创新；而是因为我们希望通过这本叫《
营销创新》的书，让广大营销人认识、了解并应用真正的营销创新。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<营销创新>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


