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内容概要

比海外营销大师更实效的理论、观点及工具；中国实战派营销大师、中国十大策划专家、采纳品牌营
销国际顾问机构总经理朱玉童年度力作。
 　
　　本书是国内第一本论述中国新营销实战的专著，它从新营销理论提出到实践第一次总结、归纳了
新营销在中国实战的案例、系统的理论工具，并从“新营销六大转变”系统介绍了新营销的观点及操
作，书中引用大量的图表、故事来总结说明精辟论点，同时您还可以看到采纳公司十年来策划的许多
经典获奖案例，帮读者理解和操作新营销战略。

　　本书细致全面地介绍了新营销理论工具，书中有许多工具性的东西，以及实际经验，这是很多营
销专业书籍所缺乏的，读完本书，遵循新营销理念，相信很多人都可以谱写出更多美妙的成功营销乐
章！

　　　　　　　　　　　　——白象集团董事长 姚忠良
　　本书充满了经验、实践、活力、启示，指引着众多营销人员向前行，对企业营销、品牌规划、十
分实用，并且角独到，是本难得的好书。

　　　　　　　　　　　　——青岛啤酒有限公司集团副总 严旭
　　靠“一招鲜”制胜的营销时代已经过去，如今已进入系统营销竞争时代，营销创新的速度、力度
、深度、广度、效率，正在成为衡量一个企业、品牌含金量大小的重要参数。
《挑战中国营销8大新难题》一书理论结合实际、透析实战案例，为中国营销人士打通了一道营销新
视界。

　　　　　　　　　　　　——广东格兰仕集团有限公司副总裁 俞尧昌
　　本书是朱玉童先生5年来对“新营销”理论实践和应用的汇总，其中的很多营销方法是我在其他
书中所看不到的，这些方法在华夏长城的合作中得到了成功验证。
我认为我不仅仅是作者的一部作品，更堪称为中国营销理论与实践相结合的集大成之作。

　　　　　　　　　　　　——中粮酒业画总经理 华夏长城酒业有限公司总经理 连庆
　　巧妙的理论与实践相结合，而又不缺乏意趣，不愧是本优秀读物，是中国营销人员的必读本，也
是中国新营销的参考书。

　　　　　　　　　　　　——《中外管理》杂志社常务副社长 杨欣
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