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内容概要

本书汇聚了33位互联网营销超级明星的聪明才智，为读者揭示如何只借助电子邮件的威力，就能实现
网络致富。
每一章节都言简意赅，各介绍一种赚取财富的策略或观念，并就如何实施这些策略方法提供详尽指导
，以帮助读者获取最大利润。
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作者简介

乔·维塔尔：营销咨询公司——催眠营销有限公司的总裁。
因将精神性与营销的敏锐性相结合，他被人称为“互联网之佛”。
他的客户名单包括美国红十字会、美国公共广播公司、纪念赫尔曼儿童医院以及众多大中小型国际企
业。
乔的著作颇丰，在这里不——赘述，其中包括Wiley出版公司
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章节摘录

什么是互联网直销？
那么我是如何发现这种营销方式的呢？
我是在www.MrFire.com上订阅乔·对于乔所推荐的任何产品，你根本无法抗拒。
互联网直销，是打开E时代财富金库的钥匙，是无名小卒发家致富的一种手段。
我们对其简单明了的解释就是：在合适的时间通过电子邮件给合适的电子用户发送合适的电子信息。
它其实早已不是新型的行为模式了。
维塔尔(Joe Vitale) 的“你可利用的新闻”(News You Can Use) 时无意发现的。
你只需要通过亲自订阅他的电子期刊，就可以实地所见。
在整个过程中我都是在仔细审慎地观察乔是如何进行营销的，这就是互联网直销得以实践的过程。
如果你出现在他的名单之上，你将会发现，原因何在？
这就是互联网直销的作用，它是如此强大。
然而，乔并不是唯一将互联网直销付诸实践的人。
我们身边也有其他人在这么做，但结果却很荒谬可笑！
如果你表示怀疑，那么试试这个： 在www.GoGenerator.com 上订阅阿芒·莫林(Armand Morin) 的“大
型通讯”(Big Newsletter) 。
我敢保证你不会购买他所列出的任何产品！
你可以尝试一下，但你仍将难以接受。
为什么？
依然是电子代码在起作用。
为什么一些网络公司只会昙花一现，这是因为他们使用毫无意义的信息，将所有的钱都砸在了没用的
目标客户身上。
而资金与资源都有限的小型网络公司不得不变得日渐精明，他们巧妙地进行资源分配，在营销过程中
进行辨别区分。
这就意味着他们排斥一窝蜂式的营销手段，而只针对精挑细选的一小部分人发送营销信息，而正是这
一小部分人很有可能发展成为潜在客户。
因此，最宝贵的网上商品不是你的网站，或是与网站相关的其他东西，而是客户的电子邮件地址！
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媒体关注与评论

书评33位互联网超级明星揭示43种网络致富的途径只需通过电子邮件——即刻就能实现发财梦想！
使用电子邮件来增加收入——就是现在！
谁连睡觉时间都在赚钱，谁将打破在互联网上发家的最短时间记录，谁又将成为下一个互联网营销的
超级巨星。
开发网络产品并进行销售，选定目标客户，产品宣传，针对特殊领域的客户进行营销；创建电子营销
商业计划以及更多。
创建自己的电子邮件名单，提高网站浏览量，与会员联合合作，利润最大化。
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编辑推荐

《互联网直销：零成本的E-mail法则》就如何实施这些策略方法提供详尽指导。
以帮助读者获取最大利润。
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