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内容概要

中国经济的成功，很大程度上得益于作为社会经济细胞的企业的经营与管理的成功，而营销理念的树
立与更新，各种营销方法、技巧的运用对于企业的成功又至关重要。
经济越是发展，处于营销前沿的中国企业对营销理论的需求也就越迫切。
因而，在改革开放后的二十几年中，中国成为世界营销理论的实验室。
但中国营销学界较多地引入、介绍国外的理论，而对中国企业自身的成功与失败的总结却不够，尤其
缺少对中国营销实践的理论提升和为实践提供理论参考。
    对于中国营销的实践而言，有很多值得研究的课题。
本书选取了一系列营销热点问题作为专题进行较为深入的探讨，这些专题包括营销与环境、营销战略
、营销信息、品牌建设、价格战、厂商冲突、营销沟通、国际营销等。
对这些问题的阐述主要侧重于两个方面：一方面是“为什么”的问题。
中国的市场造就了无数的英雄，但也使很多企业折戟沉沙。
我们应该本着尊重历史和现实的态度，对一些营销问题产生和存在的原因进行分析，如为什么中国存
在广告“标王”现象、中国的厂家和商家冲突的原因是什么等；另一方面是“怎么办”的问题。
本书在对“为什么”进行分析的基础上，对“怎么办”的问题做进一步的探索，如怎样进行广告的定
位与创新、如何构建和谐的厂商关系等。
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