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内容概要

演讲是一种威力无比的武器，运用它可以捍卫自己，取得竞争优势；演讲是一个重要的途径，通过它
我们可以增强勇气，获得斗争的力量。
演讲能改写历史，同样也能改变一个人的命运。
本书与一般的演讲书籍不同，它改变了传统的繁琐冗长的理论阐述，投入更多的精力给读者提供更多
更丰富的实践指导，书中有趣的小故事能给您打开全新的视角，而且读起来轻松，对于渴望成为演讲
高手的你来说，读本书绝对可以说是一种享受。
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章节摘录

第一篇　演讲的准备工作我们还可以从演讲者所追求的目的来看演讲的目的，一般有现场目的和散场
后目的两种。
从现场目的来看，每个演讲者都希望演讲能成功。
这一目的完全可从现场和直观效果反映出来，如听众的表情、情绪，或者捧腹大笑，或者义愤填膺，
或者欢呼雀跃，或者泪水横流，或者高呼口号，或者掌声雷动，这就表明演讲者的实用目的符合了听
众的实用目的，引起了共鸣。
当然，现场的效果仅是表面的，关键是演讲者的实用目的、演讲的内容打动了听众的心灵。
当然任何演讲者不会只停留在现场的目的上，而是更追求散场后的目的，即听众的实际行动，这才是
演讲者的最终目的。
拿破仑率部队在远征埃及时，在金字塔附近和敌人的主力遭遇，情况危急，拿破仑立在马队前高声演
讲道：“士兵们，今天四千年历史从这些金字塔的上面看着你们！
”简短的演讲使远征疲惫的法军士气犬振，终于大胜敌军。
他的演讲产生了现场的直观效果，鼓舞了士气，士兵英勇杀敌，取得了胜利，进而实现了散场后的目
的。
总之，演讲现场的目的是散场后目的的前提和基础，散场后的目的又是现场目的的归宿。
没有现场目的的实现，就不可能有散场后目的的实现；如果只追求散场后的目的，忽视追求现场目的
，散场后的目的不过是一句空话。
演讲也就失去了意义。
演讲是一种复杂的社会实践，更是一种工具。
人们拿起工具总是有目的的，没有目的的演讲是不存在的，只是目的的正确与否、高雅与否的不同而
已。
另外，值得注意的是听众的目的。
听众是无数个个体的集合。
由于这些人年龄、性别、文化程度、兴趣、职业等不同，听演讲的目的也自然是各不相同的。
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编辑推荐
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