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内容概要

2008年，中国化妆品专营店的第二次浪潮迎来新的浪高，中外专营店的连锁扩张和新老品牌的圈地运
动达到新的高点。
    一直以来作为化妆品零售主渠道配角的专营店，在本年度贴上“主流”的标签。
这一轮的化妆品零售格局的演变尘埃落定，百货店、超市卖场、专营店三足鼎立的新格局水落石出。
    视野决定成败。
    刚刚在产业链上获得话语权的中国化妆品专营店经营者，未来五年将面临残酷的洗牌。
    在这场变革中，如何保持清醒的认识，了解所处的市场环境，准确判断出自己的坐标，抓住机遇，
实现飞跃？
    本书助您准确把握市场脉搏，继续拓宽经营视野，实现化妆品专营店企业的健康快速发展！
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章节摘录

中国化妆品专营店发展历程及未来走向　　文新美程化妆品有限公司董事长　井岩10年前，我在接受
一家媒体采访时，曾经有—个预测：中国的化妆品专营店会迅速成长、发展，其增长速度和最终形成
的整体市场规模要超过其他的化妆品终端业态。
　 AC尼尔森的数据显示，N2008年上半年，国内化妆品专营店已经超过10万家，并以30％的年增长速
度快速发展；在许多二、三线区域的护肤品市场，专营店的份额超过了60％。
从一定意义上说，我10年前的预测已经或者正在成为现实。
　 在与《销售与市场》的几位朋友交流时，我还谈到，化妆品专营店的高速发展，已经得到了主流媒
体和资本市场的认可。
近一年来，随着品牌的提升，美程越来越受到资本市场的青睐。
近两个月来，我与部分投行的资本家密集接触、交流。
传媒与投资这两个行业市场敏锐度最高、分析评判能力最强，是最具客观性和前瞻性的。
　 在这里，我是想以一个从业12年的资深经营者，中国化妆品专营店发展历程的亲历者和见证者，化
妆品连锁零售理论的研究者和实践者的身份告诉大家，我们行业的上行发展空间已经打开，变革已经
开始，机遇就在眼前，已经做好准备的人将是这次历史性机遇的把握者。
让历史告诉未来。
精准分析定位中国化妆品专营店行业的历史沿革，对于正确判断行业未来的发展趋势，是非常必要的
。
　 任何—个行业的发展，都与整体的社会经济状况直接相关，是有规律可循的。
中国化妆品专营店，是与改革开放以来的市场经济发展伴生的—个细分经济体系。
对这个细分经济体系有重要影响的，除了我国的宏观社会经济外，还有一些直接关联行业——化妆品
工业、百货业、零售业、其他流通商业等。
　 综合考虑这些宏观与微观的影响，以及专营店的渠道地位变迁，我把中国化妆品专营店的发展过程
划分为五个发展阶段。
其中重要的时点是1997年、2000年、2005年和今年。
　⋯⋯
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媒体关注与评论

媒体推荐本书将填补中国化妆品专营店市场调查与研究的空白，为变革时期的化妆品专营店主准确把
握市场脉搏，继续拓宽经营视野，实现企业的快速发展提供参考。
同时，本书还对众目所向的炙热的专营店业态提出了冷静的思考，藉此积极推动中国化妆品产业的健
康发展。
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编辑推荐

《中国化妆品终端变革》目标读者：从事化妆品生产、经销、零售及关联产业的企业决策者、管理者
以及销售人员。
关注消费品市场，尤其是化妆品产业的投资者、研究人员。
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