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内容概要

　　这是挑战传统思维的一部杰作。
　　传统认为，技术创新主要由制造商完成，制造商觉察到市场对新产品的需求，然后进行产品开发
，并将产品推向市场。
本书对这一传统观念发起了挑战，认为技术创新在不同的产业有着不同的主体，在许多产业，用户和
供应商是技术创新者。
　　这是管理界的一次思想革命！
　　全书的思想是突破性的。
在国外，如何发挥用户在创新中的作用已经成为许多大公司提高创新效率的重要战略，包括美国3M在
内的一些大公司，近几年应用本书的思想，着力从用户身上挖掘创新思维，使得公司的创新能力得到
了大幅度提升。
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作者简介

作者：（美国）希普尔
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媒体关注与评论

书评突破性的创新思维，管理界的一次思想革命；传统认为，创新是由制造商根据需求完成的；作者
认为，很多产业创新实际上主要由用户和供应商完成；创新领域世界著名专家，麻省理工学院斯隆管
理学院教授希普尔的经典名作。
    对创新源提出了令人兴奋的新观点，作者以其深厚的技术背景和灼见解释了前人没能做到的有关创
新过程的根本问题。
                               ——安尼·卡特，布兰迪斯大学
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版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。
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