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前言

　　北京市社会科学院·奥组委联合设立的《通向2008年的北京形象工程》课题是一个持续研究
到2008年的大课题。
此课题向国际奥委会宣示：北京奥组委与社科界一直在研究2008年的奥运会。
课题本身就是人文奥运形象的组成要素。
　　在城市建设形象研究上，课题组出版了专著《城市形象细分》。
城市建设理论有三大分支，即“规划理论”、“功能理论”、“一般理论（形象理论）”。
《城市形象细分》专著创新和完善了“一般理论”。
　　在社区形象研究上，以亚运村安慧里社区为试点，创造了中国第一个开展社区形象设计的社区。
民政部基层政权和社区建设司司长张明亮同志读了《安慧里社区形象手册》之后，专门写了一篇论文
《中国社区建设的创新》，他说：“把企业形象设计与形象管理理念和模式引入社区建设和管理。
在全国开创了社区形象设计先河”。
这“是我国社区建设事业中的又一创举”，“是我国现代化文明社区发展的新探索。
这些创新反映了我国社区建设与国际接轨，与时代同步发展的强烈意识-也标志着我国社区建设开始走
向规范科学化发展的新阶段”。
“把社区建设方方面面的工作统一到形象建设这一中心上来，具有十分重要的意义”。
“为我国社区建设实践提供了创新的思路。
”“将这一技术（企业形象设计）引入社区，就是把社区全体成员看做一个团队，以提升社区价值为
目标、以打造社区品牌为手段、以弘扬社区文化为中心建立全新的社区发展理念。
引入全新的社区发展模式，完成社区建设从粗放到集中，从传统到现代，从无序到规范的重要跨越。
”民政部领导认为“在这一方向上值得长期研究和探索”。
2004年6月9日，在迎奥运圣火时刻，课题组又实现了社区形象研究理论和实践的新跨越——完成了安
苑里奥林匹克体育型品牌社区模式的设计。
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内容概要

　　《社区形象设计》既具有很高的理论仓新价值，又具有很强的实用操作性，是一部难得的好书，
《社区形象设计》面向各级政府机关的党政领导干部.市、区文明办区街办；街道社区办，社区党委和
居委会，街道和社区的服务中心与活动中心。
承担行政管理教学任务的大专院校、党校、干校教师与学生，从事社区研究的科研人员，从事形象设
计的专业人员等，读者面十分广泛。
《社区形象设计》也是一门创新的课程，适用于教学。
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章节摘录

　　人及其相互关系是社会的本质，因此社区是由人及其相互关系构成的。
但是社区小于社会，社区是社会的组成部分，是社会的要素、单元。
从这个意义上说，城市的社区与乡间的村落没有本质区别，二者都是由人及其相互关系构成的，都是
社会的组成部分。
　　社区是一个空间概念。
社区是拥有一定具体空间的小社会，是居住在一定空间的群体。
社区空间小于社会空间，是社会空间的组成部分。
社会空间是相对于自然空间而言的。
社区空间和社会空间都具有相对性，一个城市是一个社会，一个国家也是一个社会，全人类也是一个
社会；一个小区是一个社区，一个街道是一个社区；从全球来看，一个国家也是一个社区。
因此，社区空间的划分具有自由度。
英国社会学家麦基文在《社区》一书中指出：“说到社区，我意指任何共同生活的区域：村庄、城镇
，或地区、国家，甚至更大的区域。
”“一个社区是一个更大社区的组成部分，所有社区只是一个程度问题。
”　　社区是一个组织概念。
生活在一定空间的群体不是一盘散沙，而是有组织的。
虽然住在一个空间，但是全然处于无组织状态的人群构不成社区，那应当叫“客店”。
人类社会的组织分为五类，即政治组织，如政党军队；行政组织，即政府机关；经济组织，即以营利
为目的的企业；非营利组织，如学校等；社会组织，即社区和村落。
社区属于非营利组织，但是非营利组织绝不全是社区，社区与各种非营利组织有本质区别，社区本质
在于组织的社会性和空间性。
社区不可能变换空间，社区组织的本质特征是在各类组织的比较中展现的，社区不是政治组织、行政
组织、经济组织，而是社会组织。
　　社区是一个生活概念。
社区以市民生活为本义，有别于工业区、商业区、旅游区、校园区、办公区。
一个社区空间内可能有工业、商业、旅游业、教育区和办公区，但是社区以生活为本，办公区等以效
率或效益为本。
社区的划分是以生活为标志的。
　　社区是一个文化概念。
各国有各国的文化，各地有各地的文化，各城有各城的文化，各区有各区的文化，同样，各社区有各
社区的文化。
人以群分，人也以类居。
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