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内容概要

　　本书适合任何想建立品牌或事业，但资金不足的人。
这也是作者10年前在约克夏刚接手哈里·莱姆新登时的状况。
　　他们开始陷入思考中，现在他们称之为“柔道营销”，这是基于柔道的原理，即用脑多于用肌肉
。
这帮助他们把一个小小的炸鱼和土豆店变成了极为成功的世界品牌。
　　他们已开发出一套游戏方案，以帮助你的事业能同样成功。
参加到作者的柔道练习中来，像价钱在柔道营销中学习到的7招那样，练习如何巧借他人之力，快速
移动和保持平衡吧。
许多实用的例子源自一个完整系列的公司，作者用简短轻松的方式讲述竞争优势总是有可能找到的—
—不管你的资金多么少。
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作者简介

　　约翰·巴尼斯，在宝洁、倍得适、百事和肯德基等一流公司有过成功的工作经历后，领导一个管
理团队奖约克夏的一家简单的哈里·莱姆斯登餐馆经营成了世界著名的品牌。
　　　　将哈里·莱姆斯登卖给格兰纳达（现在的康帕斯物流）之后，他成了人民酒店集团的主席，
这家集团现在有快速扩张的拉·特斯卡西班牙酒吧和酒店。
　　　他是诸如Caffe Nero物流、银河调频105、阿瑞纳休闲物流和祖数码等很多公司的董事。
　　　他与理查·理查森建立了柔道营销公司，经常在会计上发表演讲。
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书籍目录
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版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。
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