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内容概要

《中国批发市场困境与出路》是一本对批发市场进行全方位扫描和深入研究的专著，深刻地分析了中
国批发市场起源的背景、目前生存状况和未来发展面临的巨大挑战，第一次探索性地揭示了中国批发
市场未来的发展趋势和转型模式。
    本著作深入探讨了一系列批发市场内部经营管理的创新战略和具体策略，包括批发市场的核心竞争
力构建，批发市场的专业化、品牌化和国际化发展战略，批发市场的全方位功能创新、交易方式创新
和管理服务创新等，本书还介绍了国外批发市场建设和管理的经验，对于促进批发市场发展的政策导
向和行业协会在其中的作用也进行了深入的分析，同时，本书还详细介绍了国内较为成功的批发市场
发展经验。
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