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内容概要

流通业产业竞争力是指一个国家或地区在一定的商业环境下，通过不断优化流通组织结构，发展现代
流通方式，培育现代流通企业，广泛采用现代流通技术，按经济流量和产业布局构建现代物流体系和
供应链管理，以市场需求构建零售终端，依托环境资源要素，所形成的高效率、低成本、方便快捷的
流通综合实力和流通服务能力。
    广东对传统流通体制改革最大的突破，就是改革了单一所有制结构，打破国有商业一统天下、独家
经营的格局，逐步建立国有、集体、个体与私营经济、合资等多种经济成份、多条流通渠道、多种经
营方式和少环节并存的“三多一少”商品流通新体制。
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作者简介

蒋年云，1948年7月出生，安徽省寿县人，经济学研究员，现任广州市社会科学院常务副院长。
1982年5月获安徽大学哲学硕士学位，1982年6月至1995年3月先后任芜湖市社会科学研究所副研究员
（1987年）、研究员（1993年）、所长。
系享受国务院政府特殊津贴专家。

　  长期从事经济学和哲学理论与实践的研究。
在哲学研究方面，发表在国家级及其他刊物上的论文30多篇，并出版专著，约40多万字；在城市经济
学研究方面，发表在国家级及其他刊物上的论文60多篇，并出版专著，约120多万字。
主要代表作有：《城市经济学概论》、《中等城市经济与社会生活》、《辩证思维认识之沦纲》、《
企业·市场与政府——中国国有企业改革的制度分析》等，主持完成的应用研究成果近50项。
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章节摘录

　　第一章　流通业概述与战略地位　　（一）流通业的概念和产业界定　　1.流通和流通业的概念
　　马克思认为，社会再生产是由生产、分配、交换（流通）和消费共同构成的一个有机整体。
其中，“流通是商品占有者的全部相互关系的总和。
在流通以外，商品占有者只同他自己的商品发生关系”。
马克思研究的重点是剩余价值的生产和分配，对流通的研究也是为剩余价值研究服务的。
他没有具体研究流通的过程，而是从本质去分析流通，认为流通的核心是交换，交换的对象是商品的
所有权，交换的目的是实现商品的价值。
　　西方经济学家关于流通的定义较为广泛，大致有三类观点。
第一类观点是把流通（distribution）和市场营销混同使用，代表性的有R.科克斯。
他认为，“流通是作为我们经济特征的复杂分工成为可能（因分工而必然化）的各种活动的总体。
流通的主要任务，是给经济专门化的人们提供选择资源的指针，实施被生产的财物和服务的交换”。
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