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作者简介

檀明山，福州永泰人，1984年毕业于福建电视大学中文专科。
近年主要作品有《象征学会书》《青年必知语言艺术手册》《青年必知科普知识手册》《青年必知心
理咨询手册》《青年必知法律咨询手册》《青年必知奥运知识手册》《人性的弱点》《女人的弱点》
《男人的弱点》《卡耐基语言训练》《卡耐基交际训练》《学会做人学会做事》《学会平衡学会调适
》《学会智谋学会智慧》《学会营销学会创新》《学会说话学会交际》《学会社交学会礼仪》《学会
说服学会演讲》《学会说理学会雄辩》《家居风水100忌》《家居风水100问》《名人教子100法》《名
人教子智慧》等。
发表各类作品100余部，3500多万字。
2002年向福州市人民政府建言，促成第十三届全国书市在福州成功举办，现从事专职写作。
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章节摘录

书摘药店为何呈三分鼎立之势    ——五事七计    兵者，国之大事，死生之地，存亡之道，不可不察也
。
故经之以五事，校之以七计，而索其情：一日道、二日地、三日地、四日将、五日法。
⋯⋯凡此五者，将莫不闻，知之者胜，不知之者不胜。
    ——《孙子兵法·始计篇》        现代商战中能够长期保持竞争优势的企业，总是在一些重要因素上
占有比竞争对象更为有利的条件。
而且，这些有利条件并非凝固不变，必须不断地予以完善。
    《孙子兵法·始计篇》中说：“兵者，国之大事，死生之地，存亡之道，不可不察也。
故经之以五事、校之以七计，而索其情：一日道，二日天。
三日地，四日将，五日法。
⋯⋯凡此五者，将莫不闻，知之者胜，不知之者不胜。
”    这段话的意思是说，战争是国家的大事，关系到军民的生死，国家的存亡，是不可以不认真研究
的。
所以要从五个方面来进行分析，要用计算来进行比较，从而探索敌我双方的实际情况。
    这五个方面是：一是道义，二是天时，三是地利，四是将帅，五是法制。
这五个方面，将帅没有不知道的，但只有真正理解和掌握的方能获胜，不是真正理解的就不能取得胜
利。
    从现代商战的角度讲，对《孙子兵法》中的五事七计内容可作如下转换：    1.道。
道义，即企业应确立正确的指导思想、战略和方针，在这种条件之下，才能团结员工共同奋斗。
    2.天。
天时，企业应正确认识客观情势，不可逆客观要求而动。
因为客观情势的出现有其客观规律性，而违背客观规律性者必然碰得头破血流。
    3.地。
地利，企业处于什么样的地理位置，如何利用地理位置增强竞争力，这也是企业应加以注意的。
    在日本，拥有1327家分店的通口俊夫，当年曾在京阪铁路线上分别开了三家药店，其销售额老是上
不去。
他买来地图一查，顿时比然大悟。
    原来三家药店成一直线分布，于是他关掉了其中一家分店，在另一个地方开设了一家新店，与其余
两家成为三分鼎立之势。
由此，营业额随之逐日上升，发展成为今天拥有一个多家分店的公司。
    4.将。
将帅，经营者要具备五德：智、信、仁、勇、严。
即要具备良好的素质。
    5.法。
法制，指各种条令、规章制度、组织结构、责权划分等。
    以上是经五事。
至于较七计，则是对五事的一种比较。
凡是占优势者，必胜无疑。
经五事，较七计，表现出了孙子的系统思想，“凡此五者”，通过一定结构形成一个整体。
    各因素相互依赖，相互配合，相互补充，有机组合，企业便能出现优化的整体效应，产生强大的竞
争能力。
    P6-7(上册)
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编辑推荐

《孙子兵法》是一部中华民族引以自豪的兵学经典，《三十六计》则是我国古代卓越军事思想和斗争
经验的智慧结晶，是历代兵家计谋和军事谋略的宝贵遗产。
本书以《孙子兵法》与《三十六计》中充满智慧的哲理，论点、规律和理论，结合中外企业运用其谋
略的成功案例，为中国企业家系统研究《孙子兵法》与《三十六计》提供思路，开阔视野。
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