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前言

圣诞节来临，一家成立了三年的巧克力公司，因为同业间的激烈竞争，面临倒闭的危机。
这并不是每个人希望的结果，所以，在这样的节日里，公司总裁决定使出浑身解数，做最后一搏。
即便失败，也想有个完美的结束。
那一天，大街上人来人往，情侣们手牵着手，享受着节日的气氛。
这家巧克力公司，将包装精美的巧克力拿到大街上推销。
半个小时过后，六百多盒巧克力被抢购一空。
一个小时后，订购电话就打爆了公司总部，那一天，公司总共收到了五百多笔订单。
这样的结果，连总裁自己都没有料想到。
原来，秘密就在巧克力的名字和赋予这个名字的故事。
巧克力叫做“琥珀的眼泪”。
几千年前，一位得到真爱的女孩，将一颗幸福的眼泪，滴在刚刚流出来的热松脂上。
千年的风吹日晒，将这颗淡黄色的外壳包裹着的无色液体，打造成一颗眼泪状的坠子，并被一位探勘
家捡到送给了他的孙女。
几年后，爱情降临在孙女的身上，他们是同一所大学毕业的校友，他们共同的梦想是，等以后有钱了
就开一家巧克力店。
不过，正当两人高兴地规划着未来时，女孩却突然不辞而别。
两年后，他们共同认识的一个朋友，将100万交到男孩手里，女孩因为得了血癌，已经去世了，临死前
，她卖掉了那颗价值连城的坠子，希望成全他们共同的梦想，即便她知道自己永远看不到巧克力店开
幕的那一天。
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内容概要

究竟什么是故事力？
故事力的价值和意义何在？
故事力对于行销人员和销售公司到底有什么影响？
    怎么样才能发挥故事力、影响说服力、突破销售的壁垒、让销售力成为自然而然发生的事情？
    如何学会编故事、讲故事并建立自己的故事锦囊，让故事力成为职场致胜的关键。
    一则感人的故事，可以让商品销量提升百倍、千倍，甚至于万倍。
    培根说：“知识就是力量。
”而传播知识最有效的方法就是讲故事，因为故事易记忆易传播；故事贴近人生，更可赋予产品情感
和生命力：给人思考空间，唤醒人内心的情绪。
故事更是树立品牌个性的有力工具。
    因此每个企业都应该有故事，无论是企业老板或员工都要学会讲故事，用故事感动人，从而达到情
感行销的目的。
    培养编故事、讲故事、写故事、演故事的能力，借由故事说服别人、感动别人、影响别人，让他人
与你心灵相通，并促成你某些想法的实现。
学着建立个人的故事锦囊，无论创业、人际交往、商品推销等方面遭遇瓶颈时，都可运用故事的力量
突破困境。
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章节摘录

“说”是每个人生活中不可避免的行为，很多时候，我们更需要说服别人，让别人跟我们一样，对某
个目标充满兴趣，充满信心，进而成为我们的伙伴，成为我们的得力助手，或成就我们的事业，实现
我们的梦想。
因此，我们应该正确地说，有效地说，为自身利益、为服务顾客说，让我们所说的内容深入人心，让
听者产生情绪波动，进而消除防备心理和抵触情绪。
也就是要我们所说的内容能影响别人，而影响别人最有利的武器就是讲故事。
当然，讲故事并不是讲出来了就好，还要选对故事，讲对故事，讲有影响力的故事，让听众随着我们
的话语，投入到我们所讲的故事情节中，并跟随我们的节奏，与我们越走越近。
所以，我们所说的故事，就是一种力量，一种像重锤一样，打在脸上一定要烙下印记的力量。
如果我们所讲的故事，就像掠过平静海面的鸟翼，连一点涟漪都激不起来，那不是讲故事，更不是讲
有力量的故事，而是白费口舌。
说到这里也许有些人可能会很好奇，故事到底具备怎样的魔力，为什么一定要用这种力量呢？
原因在于：故事是一切事物存在的根本一个人、一家企业，一个国家，其诞生和成长，就是一个故事
的诞生和书写。
就像人一样，从生到死谱写了一个长长的故事，而这个长长的故事中又包含着无数个小故事。
这些小小的故事就组成了人生。
没有故事，那就是一个荒诞的人，或是虚构的人。
所以，故事就是真实的写照，是对人生的感悟和思考，是对过去的记录.也是对未来的延续。
也许很多人听过“前车之鉴”这个成语，实质上它所表达的就是：在过去与未来之间，人们不能只靠
直觉生活，更需要求助于经验，而前人的故事和事迹正好可以为我们指点迷津。
这就是故事的重要性与力量所在，也是为什么故事更容易吸引人的原因。
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编辑推荐

《故事力》：没有故事力·就没有感动力，台湾1111人力银行强力推荐，台湾1111人力银行执行副总
吴睿颖，台湾前TVBS新闻主播何启对联名推荐。
每一个故事都隐藏着不可轻忽的力量！
故事不仅是用编的、用写的、用讲的、更要用演的，能讲故事还不够，还必须会讲能让人感动的故事
，选择合适对象。
讲合适故事。
让故事发挥持续的影响力。
故事力=事业力。
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