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内容概要

　　当下，中国乃至全世界许多国家和地区以理查德-凯夫斯的学术观点为蓝本，掀起了”创意经济”
的浪潮，但理查德·凯夫斯的理论存在严重缺陷。
　　凯夫斯理论的致命伤是没有把网络革命纳入产业运行之中，所以，它是 “旧”创意经济，或现代
版的创意经济：而我们今天提出的新创意经济是要把网络革命内生于生产方式的创意经济，是后现代
版的创意经济。
　　什么是新创意经济？
它是指建立在信息资源基础之上，充分运用现代网络技术，主要以人的精神创造力，个人技艺才能为
生产要素，以数字化、网络化生产方式进行增值，引起组织变革和制度创新的经济形态，包括利用信
息网络提升传统创意产业和提高传统产业创意附加值的活动。
　　以互联网为一个技术平台的个人创意，催生了一个草根变英雄的时代。
新创意产业的精神是快乐创业，是信息技术革命所蕴涵的方法论革命以及由此而生的蓝海策略，体现
着消费方式与生产方式日渐合为一统的巨大社会媾变。
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作者简介

　　周子琰，哲学硕士。
历任北京蓝猫淘气饮品公司CEO、北京她加他饮品公司CEO，现任北京实力空间网络科技公司CEO。
中国体验经济的先锋学者，被誉为“中国体验经济的开拓者”、“中国体验经营销第一人”。
2003年入选 “中国百名杰出女企业家”；2004年荣获“中国十大创业新锐”，同年策划的营养素水被
评为“年度十大风云品牌”，并荣获“2004年度十大景点营销案例”第一名。
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书籍目录

第一章 凯夫斯“批判”理查德·凯夫斯其人谁动了陈凯歌的馒头南辕北辙的出发点“百万格子”的暴
富传奇凯夫斯应在中国流行之前被淘汰寻找差距的唯一方式就是比较此创意经济非彼创意经济第二章 
此工具非彼工具彩铃一响黄金万两新创意经济的工具与级数彩铃的飞翔轨迹工具成为创意放大器彩铃
造星的奇观彩铃乍现需求方规模经济第三章 此创意非彼创意“百万格子”的中国版演绎新创意的一元
化特征新创意诠释从制造到创造新创意的创富神话才刚刚开始创意经济的外延识知先于知识科学的语
境化知识“波粒二相性“的推论：资源共享先于知识产权以共享方式建立隐性知识蓄水池“开源”—
—兴衰的关键中枢第四章 此需求非彼需求热辣辣的”超女”背后冷冷的需求冷文化与热文化的四大区
别短信”金矿”就是“超级女声”的蓝海“超级女声”产业运作详解“超级女声”商业模式对文化产
业的启示新创意经济满足的第一需求：个性主义“网游”的“军火”生意新创意经济满足的第二需求
：感性体验第五章 此利润非彼利润利润是产业存在的唯一借口”变脸”的故事三大门户的套路”变脸
”直接变了钱正反馈引发的新利润规则蓝海战略与向下分层第六章 此英雄非彼英雄英雄莫问出处博客
、拍客、维客创意的幸福指数创意仓库里的思考天降大任于草根告别思维贫血《大杀器传奇》的误区
网络比公司和市场重要向猿进化新的外化工具是协作商务附 草根的故事粥稀稀：走投无路做彩铃胜总
是谁猛小蛇印象游心无穷，物自化之
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编辑推荐

　　艺术与科学在山麓分手，今天，它们又在山顶重逢。
　　当创意插上互连网的翅膀，一切坚固的东西都烟消云散了，互联网不只是工具而是思想和空间，
新创意经济正在“蓝海”自由飞翔。
　　互联网+创意经济：本书提供了新一轮草根创业的理论指南和蓝海战略。
用感性的笔法写新创意经济，从故事到理论的写法，强调案例的故事性，强调案例的妙趣横生，细心
的读者会发现，本书的案例部分具有层层剥笋、开阖有序的电视专栏文理，使本书成为一种人人可以
读得进去的哈佛案例式的读本
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