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内容概要

本书由深圳市工商局、深圳大学和深圳市广告协会的专家学者共同撰写的。
编著者通过广泛调研和第一手文献资料整理，对深圳市广告业从1979年至2005年的发展进行了全方位
多角度的深入研究。
全书分为规划篇、研究篇、资料篇和教育篇等四大部分，紧扣深圳文化立市和建设国际化城市的战略
，突出以改革促进广告业发展的主题，对广告管理提出了体制的新思路和具体改革内容，不仅具有现
实可行性，更具有理论和实践的前瞻性。
 是迄今为止国内第一本田学者与业界深度合作，专就一个区广告行业发展的症结与趋势，提高广告管
理水平具有重要的参考价值。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<1979-2005-深圳广告26年>>

书籍目录

序规·划·篇　深圳市广告业发展规划（2004～2010） 深圳市工商局、深圳大学、深圳市广告协会课
题组　《深圳市广告业发展规划（2004～2010）》课题专家组评审意见　深圳市广告行业历史与现状
分析报告　深圳市广告产业结构分析报告　深圳市广告业竞争力分析报告　深圳市广告业政策法规与
监管分析报告研·究·篇　理论研究　广告发展两面观：国际化与本土化　兼论中国广告在全球经济
时代的发展症结　城市广告业集群分布模式研究——以深圳为例　论“品牌传播”　品牌战略运用的
深层思考　重复广告效果的分析　广告成本的一种理论分析模型　论影视广告与常规广告之本体差异
　实务研究　开创广告监测的新模式——记深圳市广告监测中心的筹建与运行　区域性报纸的“大经
营”观　报业广告管理系统的设计与关键技术　报纸广告传播效果的测量　略谈中心城市电视台的广
告经营　深圳户外广告信息传递效果分析　深圳中小广告企业面临的危机和发展对策　关键客户在品
牌扩张中的作用　益生堂品牌闯关实录资·料·篇　深圳市广告业发展统计资料（1995-2004）　深圳
大学传媒与文化发展中心深圳大学传播系、广告系　深圳市广告协会大事记（1988～2005）　深圳市
广告协会深圳大学广告系　欧洲广告管理考察报告　深圳市广告协会考察组教·育·篇　广告学专业
教学改革与综合应用型人才培养模式研究　哲学对广告学教育的价值　《广告市场调查》课程教学体
系与训练模式探讨　视觉传达在广告专业基础课平台的定位　广告学专业造型基础课与创意意识的培
养

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<1979-2005-深圳广告26年>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 4


