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内容概要

《2007年：中国女性生活状况报告（No.2）》是我国的第二部《女性生活蓝皮书》。
在2006年《女性生活蓝皮书》的基础上，本书有针对地就女性生活状况进行调研。
本书分为两大部分，第一部分为“调查”，其中分别就全国女性、年轻职场女性、城市女性和农村女
性等进行了专项调查；第二部分是“专论”，由第二届中国女性消费高层论坛和中国女性消费（上海
）论坛等组成。
　　本书从妇女生活状况的现实出发，具体描述和深刻分析了妇女的生存状况及心理感受、妇女的家
庭生活状况及消费特点、妇女的物质生活及文化教育等，反映了妇女的期望和追求，以引导我国妇女
在社会、经济、政治、文化、教育等领域未来发展的目标和方向。
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序言调查　女性生活质量调查　　第2次中国城市女性生活质量调查分析报告　　解读《中国城市家
庭生活质量报告》　　解读“粉领女生”——2006年度“中国年轻职场女性生活方式调查”分析报告
　女性消费调查　　2006年城市女性消费状况报告　　2006年农村女性消费状况报告专论　第二届中
国女性消费高层论坛　　发展女性消费　扩大消费市场　　研讨消费理论，实现信息共享　　扩大居
民消费，拉动经济增长　　扩大女性消费推动居民消费　　消费和谐　营造女性放心消费环境　　满
足中国农村女性对美的需求　　以品位消费促进女性消费市场　　中国农村妇女：未来的挑战与前景
　中国女性消费（上海）论坛　　提高自主创新能力加快国产名牌发展　　三个结合三个收获三点建
议　　加速中国自主品牌建设　　女性与服装品牌消费　　品牌是消费者的记忆　　塑造属于中国女
性的美丽后记
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