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内容概要

本书是为了适应高职教育发展的特点和教学要求，培养第一线专业技能型人才，满足医药类高职院校
广告课程教学的迫切需要而编写的。
它主要适合作为高职高专院校医药营销专业广告课程的通用教材，也可以作为其他高等院校、成人高
等学校经管类专业的选用教材，还可以作为工商管理人士和广告人士的学习参考书。
本书在体系安排上，根据广告活动运作的内在逻辑关系设置教学内容，力求做到简明扼要、条理清晰
、重点突出、循序渐进。
每章前面有“学习目标”，后面有“本章小结”，并附有“复习思考题”、“实训题”和“医药广告
案例”以及“案例讨论题”，以便于教学和自学，以利于提高教学效果和学习效率。
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　医药广告策划的主要内容和程序　　一、医药广告策划的概念及特征　　二、医药广告策划的主要
内容　　三、医药广告策划程序及具体步骤　第二节　医药广告目标　　一、医药广告目标的含义　
　二、医药广告目标的特征　　三、医药广告目标的类型　　四、影响医药广告目标设定的因素　　
五、医药广告目标的设定　第四节　医药广告计划　　一、医药广告计划的特点及作用　　二、医药
广告计划的内容　　三、医药广告计划的类别　　四、医药广告计划拟定第六章　医药广告创意　第
一节　医药广告创意的内涵　　一、医药广告创意的含义　　二、医药广告创意的特征　　三、医药
广告创意的原则　　四、医药广告创意的过程　第二节　广告创意理论　　一、USP理论　　二、BI
理论　　三、定位理论．　　四、CI理论　　五、BC理论　第三节　广告创意方法　　一、垂直思维
与横向思维法　　二、顺向思维和逆向思维法　　三、头脑风暴思维法　第四节　医药广告创意表现
　　一、医药广告创意表现的含义和原则　　二、医药广告创意的直接展示表现　　三、医药广告创
意的类比隐喻表现　　四、医药广告创意的夸张烘托表现　　五、医药广告创意的谐趣幽默表现第七
章　医药广告制作　第一节　医药广告制作要求　　一、医药广告制作的含义　　二、医药广告制作
的要求　　三、主要媒体的医药广告制作　第二节　医药广告文案创作要求　　一、医药广告文案的
含义和构成　　二、医药广告文案的基本要求　　三、医药广告文案的语言技法　第三节　医药广告
标题、正文与口号　　一、医药广告标题　　二、医药广告正文　　三、医药广告口号　第四节　医
药广告布局设计　　一、医药广告布局的构成要素　　二、医药广告布局的基本法则第八章　医药广
告媒体选择　第一节　医药广告媒体的特征与分类　　一、医药广告媒体的含义和功能　　二、医药
广告媒体的分类　　三、医药广告媒体在广告活动中的作用　第二节　主要广告媒体的特点　　一、
报纸广告媒体　　二、杂志广告媒体　　三、广播广告媒体　　四、电视广告媒体　　五、网络广告
媒体　　六、其他广告媒体　第三节　医药广告媒体的选择　　一、广告媒体的评价指标　　二、影
响医药广告媒体选择的因素　　三、医药广告媒体选择的内容要求　第四节　医药广告媒体的组合运
用　　一、主要媒体类型组合策略　　二、媒体组合的原则　　三、媒体组合的主要方式第九章　医
药广告效果评估　第一节　医药广告效果评估概述　　一、医药广告效果的涵义、类型和特征　　二
、医药广告效果评估的意义　　三、医药广告效果评估的原则　　四、医药广告效果评估的程序　第
二节　医药广告经济效果评估　　一、医药广告经济效果评估的含义　　二、医药广告经济效果评估
的指标　　三、医药广告经济效果评估的方法　第三节　医药广告沟通效果评估　　一、医药广告沟
通效果评估的内容　　二、医药广告沟通效果评估的方法　第四节　医药广告社会效果评估　　一、
医药广告社会效果评估的内容　　二、医药广告社会效果评估的原则第十章　医药广告管理　第一节
　医药广告管理概述　　一、医药广告管理的必要性　　二、医药广告管理的内容　　三、医药广告
管理的原则　　四、医药广告管理的机构　第二节　医药广告行政管理　　一、医药广告主体的管理
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　　二、医药广告经营者的管理　　三、医药广告发布者的管理　　四、医药广告内容的管理　　五
、医药广告表现的管理　第三节　广告行业自律管理　　一、广告行业自律的概念和特征　　二、广
告行业自律管理的内容　　三、广告自律的范围　第四节　广告社会监督管理　　一、广告社会监督
的概念和特征　　二、广告社会监督组织及其职能　　三、广告社会监督的运行机制　第五节　医药
广告违法行为及其法律责任　　一、医药广告违法行为的概念与构成条件　　二、医药广告违法行为
的表现　　三、医药广告违法的法律责任第十一章　国际广告　第一节　国际广告概述　　一、国际
广告及其特点　　二、国际广告的发展现状　　三、国际广告的发展趋势　第二节　国际广告经营　
　一、国际广告调查　　二、国际广告策划　　三、国际广告策略附录　附录一　《中华人民共和国
广告法》　　附录二　《药品广告审查标准》　　附录三　《药品广告审查办法》　　附录四　《医
疗器械广告审查标准》　　附录五　《医疗器械广告审查办法》　主要参考书目
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