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前言

我国是世界四大文明古国，拥有五千多年的灿烂文化，我国传统的中药文明是其中的奇葩，理应为世
界人民的健康事业作出更大的贡献。
进入二十一世纪，全球掀起了一股“回归自然”的浪潮，天然药物越来越成为人们防病、治病的首选
。
据世界卫生组织统计，全球60亿人口中，80％的人使用天然药物。
中医药在日本被称为“汉方医药”，已纳入医疗保险体系。
据WTO统计，2000年以来，国际市场上药品贸易平均年增长率为23％，为全球贸易增长率的4倍
；2007年，药品贸易额已超过3000亿美元，超过全球纺织品和钢产品贸易，仅次于服装。
在这样的背景下，我国传统中药走出国门，融人国际社会的春天已经到来。
但实际上，我国传统中药走出国门并没有我们想象的那么容易。
中药难以走出国门的原因众多，比如中西药文化差异、中药产品的安全性、疗效的稳定性、成分确定
、农药残留、重金属超标、产品认证、技术标准、新药研发、营销渠道等等。
经济全球化的快速发展，使一国经济的各个产业或部门很难离开国际市场的竞争而独善其身，这对我
国中药产业而言同样如此。
自从2001年我国加入世界贸易组织以来，我国医药领域的开放程度越来越高，国内中药企业面临的竞
争压力也越来越大。
有时，甚至中药进口数量超过了出口数量。
比如，2007年，我国中药类产品进出口额达到15.4亿美元，同比增长10.5％，创历史新高。
但在中药项下各大类产品中，中药材及饮片出口额最大，为4.8亿美元，同比增长17.1％。
中成药进出口贸易达到3亿美元，但出口和进口各为1.5亿美元。
作为拥有几千年中药历史的大国，相对于中药材的大量出口，我国中成药的净出口居然为零，实在令
人惊愕。
为了实现我国传统中药走出国门，进入国际市场，融入国际社会，赢取可观的经济效益和社会效益，
我们有必要破解阻碍中药产品出口的各种难题，本书的写作目的就在于此。
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内容概要

本书适用于关注我国中药产业发展和中药产品国际化的企业、政府部门、科研部门、高等学校、社会
团体以及其他各类机构的管理者、研究人员、政府官员、学生、实际工作者和其他人员阅读，帮助他
们了解和掌握我国中药产品进入国际市场的主要障碍和解决途径。
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章节摘录

第一章　中药产品进入国际市场的现状及应对措施细观这几年我国中药产品出口情况，虽然数量呈现
逐年增长的态势，而且出口的国家与区域也越来越多，但是离预期的“新经济增长点”或者“快速增
长产业”还有相当大的距离。
其中最大的原因是中药产品的出口一直以来就存在种种瓶颈，随着出口的增长，各国由安全问题到认
证问题，由销售问题到使用问题都给中药产品出口设置越来越多的障碍，这直接导致了中药产品出口
状况难以发生质的改变，增长缓慢。
为此，本章以广东省为例，将一一剖析中药产品出口的五大主要市场，揭示出口所遇瓶颈，并从中药
资源、企业本身、国际营销环境和国家政策四方面去探讨打开瓶颈的可行措施。
　　第一节 中药产品进入国际市场的现状随着社会经济的发展和工业化进程的加快，地球生存环境不
断恶化，人类生活条件发生变化，导致人类疾病谱发生改变，新的、未知的疾病不断发生，甚至肆虐
全球，用于治疗各种疾病的化学药物会使人体产生毒副作用和抗药性，并发生越来越多的药源性疾病
，甚至对一些病症无能为力，逐渐难以满足人们日益提高的健康需求。
人类饱受疾病和化学药品的荼毒，崇尚自然、返璞归真的呼声越来越高，人们对天然药物和天然保健
品的社会需求日益增长，中药产品迎来了进入国际市场的大好时机。
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编辑推荐

《中药产品抢占国际市场的制胜策略》为中国中医药出版社出版发行。
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