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内容概要

　　战略传播管理是以软权力为基础，以形象塑造、身份建构、态度转变和价值认同为战略目标，整
合公共外交机制、功能、策略、资源等，以达到提升国家影响力的对外政策行为规范系统。
本书立足这一全新分析框架，围绕既定目标、传播途径、操作策略和效能评估等，对冷战后美国在中
东的战略传播政策行为作案例剖析，以验证国家形象美誉度是检验战略传播实施效度的坐标，软权力
可借战略传播来构建国际形象，这为构塑“和谐中国”提供了切实参考。
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作者简介

　　于朝晖，博士，副教授，现任上海外国语大学国际工商管理学院副院长，硕士生导师，中国国际
公共关系协会学术工作委员会委员。
吉林长春人，1968年生。

    1990年毕业于原上海外国语学院英语系英语专业，获学士学位；2001年获得上海外国语大学国际关
系专业法学硕士学位；2007年获得法学博士学位。
2001-2002年公派赴美国纽约、休斯敦工作，曾在香港大学美国研究中心担任访问学者。
主要研究方向为国际公共关系、国家形象与公共外交、跨文化传播等。
近年来已在国内外发表学术论文20余篇，出版教材、编著、译著等7部。
主要参与上海市哲学社会科学委托课题“中国国家形象构建研究”。
目前独立承担上海市哲学社会科学规划课题“整合公共外交——国家形象战略沟通新视角”。
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章节摘录

第一章 国家形象研究的理论基础第二节 国家形象与软权力理论权力论是国际关系理论中的核心命题
。
古往今来，这种控制能力的基础包括有形因素和无形因素。
有形因素包括了人口、资源、领土、自然资源和工业能力、农业能力、军事能力和机动性等。
无形因素包括了领导或个人、政府类型、社会凝聚力、声誉、外交支持和依赖等。
随着历史的演进，这些因素的地位在发生着不同的变化。
以知识等为核心的软权力的地位逐渐突出，并成为与以军事力量等为核心的硬权力相对应的概念。
一、软权力假设的提出在现实主义的国际关系理论中，传统意义的权力斗争是国际政治的本质。
但是仅仅依靠军事实力与经济实力构成的硬权力是不能完全实现国家的战略目标和现实利益的。
软权力会演化成制度权力、信心权力和一国意识形态对外的强大吸引力，也会增强硬权力的合法性和
道义性。
最早注意到权力的实质性变化并试图重新界定权力的新本质的是阿道夫·托夫勒。
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后记

本书是作者在博士论文基础上经修改、润色和充实后完成的论著。
本人对国家形象研究的兴趣始于2001-2002年在美国工作时的切身感受，感到肩负一种责任和使命为正
在崛起中的中国对外传播与形象塑造尽一份努力。
进入博士学习阶段以后，在张曙光教授的指导下，对形象构建做了进一步考察。
到本书定稿时为止，本人对国家形象构建问题的探索和思考已有八年时间。
对于国家形象的研究不仅是学术兴趣，而且将成为本人一生为之奋斗的事业。
首先，真诚感谢导师张曙光教授。
没有他悉心的指导、严格的要求和无微不至的关怀，本书就不可能如期完成。
张曙光教授深厚的学术底蕴、批判性的思辨和严谨的分析方法使我获益匪浅，他对我的宽容、理解、
支持和鼓励使我不断战胜困难，迎接挑战。
上海外国语大学是我成长的摇篮。
从本科、硕士、博士一路走来，有幸师从张曙光教授、胡礼忠教授，受到良好的学术启蒙和训练。
上外学科建设的不断提升，为我们开辟了广阔的学术发展空间。
作为上外首批法学博士，我感到无比自豪。
在本书撰写过程中，有幸参加了吴友富教授领衔的《中国国家形象构建》重大课题和上海市哲学社会
科学委托课题，使我深受启迪和鼓舞。
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编辑推荐

《战略传播管理:冷战后美国国际形象构建研究》作者充分利用了自己的语言优势，对于美国国防部等
文本所反映的政策选择思考与决策取向进行了交互解析，对于所收集的重要国际民调机构涉及“美国
国家形象的统计数据，公开研究报告、报道与评论进行了文本解读和对比分析。
 国家形象研究的理论基础国家形象构建中的战略传播管理美国在海湾战争中的战略传播管理美国在中
东和平进程中的战略传播管理美国在伊拉克战争及战后重建中的战略传播管理
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