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前言

今天的经济学变成了俱乐部游戏，一种只有“经济学家”自己才能看得懂的智力游戏。
这种经济学，漠视真实世界，不管解释，不做推断，只是追求模型的漂亮和逻辑的自洽。
可惜，这种经济学是数学，不是经济学。
这种经济学，被科斯称为“黑板上的经济学”，被官员和企业家朋友们称为“不管用的经济学”。
呈现在读者朋友面前的这本书不一样，它重视解释和推断，着眼身边眼前五彩缤纷的事件，没有模型
，不用所谓的前沿分析工具，只有从基本经济学概念和原理出发所作的通俗易懂的分析，抽丝剥茧，
一点点把谜底揭开，让我们豁然开朗，满足我们的好奇心。
呈现在读者朋友面前的这本书，文字通俗，语言流畅，显然不是所谓的学术著作。
在一些经济学家看来，这样的经济学实在是太浅显了，不够前沿，算不上现代经济学。
但正如科斯所言：经济学能够告诉我们的其实是一些简单的原理。
俗话说：非名山不留仙迹，是真佛只说家常。
这是经济学，我们叫它“真实世界的经济学”。
真实世界的经济学偏说家常事。
奈特说：经济学完全没有用，应该把经济系从大学取消。
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内容概要

为何会出现大红大紫的罗玉凤与易中天?为何俗话说“女人变坏就有钱，男人有钱就变坏”，而不是相
反?“剩女”为什么越来越多?为何菜市场里会大量讨价还价，出租车却很少讨价还价?为何排满长队的
饭店老板会低价限量供应鸭煲?为何到KFC先付钱后吃饭，一般饭店先吃饭再付钱?往返于两地的同条
线路，同样班车，同位司机，一样乘客，为何“从黄山到杭州”比“从杭州到黄山”便宜?⋯⋯
日常生活中，诸如此类的奇异现象与问题大量存在。
本书选取“价格”这一视角，用最平白的语言，为您解读日常生活中丰富多彩的定价行为，揭示现象
背后的经济道理，相信一定能够给您带来启发与收获。
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作者简介

王兴康，青年经济学者，师从北京大学周其仁教授，专注于与真实世界密切相关的经济思想。
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章节摘录

插图：信息费用较高，类似于被抽取了一项“无知税”，也会导致需求减少，买卖双方利益降低。
为增加各自利益，市场里的人们将会为降低商品信息不足而努力。
那么由谁来做广告呢？
一般而言，买卖双方中，让人数较多的一方来“广而告之”，成本相对较高，人数较少的一方更有动
力降低信息不足。
这推测与商品广告往往由卖家从事，招人广告往往由买方从事的常识一致。
前者买者数量众，卖者数量寡；后者应聘人员数量多，招聘企业数量少。
鸭煲店家压价限量类似于一种广告，使得更多的人了解鸭煲口味与价格。
鸭煲品质、价格与供求信息，在新老客户之间口口相传，就等于免费广而告之。
鸭煲价廉物美，才能让吃过的老顾客有激励免费广告，也才能使此类信息成为吸引潜在消费者的卖点
。
另外，鸭煲不是米饭，可以天天吃而不厌，多去几次，鸭煲边际效用会递减，人们会吃腻。
一定时段内，若无商品创新，老客户是要减少的。
故意维护质优价低的形象，经常爆满的场景说明菜肴新鲜可口，价格低廉，能吸引潜在客户。
在一定期限内，老客户减少，新客户增加，客户群就相对稳定。
对于一家菜馆而言，稳定的客户群基本上就等于稳定的现金收入流。
要是店主预期一段时间内，鸭煲低价限量的损失小于质优价廉吸引稳定客户群带来的收益，店主就会
采取低价限量策略；反之，店主将提价增量。
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后记

本书中的文字，大部分在专业型经济报纸《经济学消息报》上发表过。
本次成书，作了大幅度改动，去掉了大部分经济学专业术语，力求面向大众，深入浅出，通俗易懂，
轻松活泼。
张五常与周其仁是我最喜爱的经济学家，他们的文章与思想都是与真实生活现象密切相关的。
张五常三卷本《经济解释》，我买了两套，一套放在家里，一套放在单位。
每每沉浸其中，品尝咀嚼，都能品味到新的味道，获得新的体会。
读者从我旁听北京大学周其仁教授之经历，可见我对真实世界经济学的喜爱程度。
2003年，周其仁来到浙江大学紫金港校区讲授“新制度经济学”，课程主要内容是用经济学基本原理
，分析解释生活之中多姿多彩的事件。
我早在1999年就毕业工作了，为了听课，每周四下午请了假，从单位坐公交到绍兴客运中心，坐班车
赶赴杭州汽车东站，然后几次辗转乘车到达紫金港校区。
每次赶到上课大教室，座位已经爆满，所有可能利用的空间，包括过道与讲台周围，都早被大家挤得
满满当当，水泄不通。
许多人只能站着听课，由于空间不足，各类站姿可谓千奇百态，无所不有。
我呢？
是坐在窗台上听课的。
一位老师的课，火爆如斯，喜爱如斯。
是我平生仅见。
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