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前言

杨林生先生与何万斌先生，都是我演讲时的听众。
    今年9月份在上海时，林生告诉我，他已经是第七次听我的演讲了。
由此可见，他是个很谦虚好学的人。
    万斌在2009年9月份的时候，曾经做过我演讲的主持人。
这两年来，他不仅成长为一名成熟的培训师，而且在管理写作领域也有所建树，难能可贵。
    提起杨林生，不得不提到他的短信。
他每天发短信，到现在已经坚持有800多天了，发送的人数也达到了10000多人。
我从去年9月份起，每天都会收到他的短信。
    而何万斌，从2009年9月份开始，就不间断地每个月给我发分享或问候短信。
    他们这种坚持不懈的精神，让我感动。
    我在演讲中经常讲一句话：  “爱就要爱得深，干就要干得好。
”他们能如此坚持，也反映了他们对各自事业的热爱。
有了这份坚持和热爱，我相信，干好事业就会是一个大概率事件。
    我喜欢这一句名言，  “热爱是最好的导师”；我也很欣赏另一句名言，  “胜利在坚持一下之中”
。
他们二位之所以成功地走到今天，包含了怎样的规律，体现了怎样的追求与信仰，您看完这本书，相
信就会得出完整的答案。
    这是一本值得一读的好书。
    彭清一    2011年10月26日
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内容概要

　　他是一个农民工，他经历坎坷，令人唏嘘。

　　他通过自身的勤奋开创出令人羡慕的辉煌事业，他成了亿万富翁。

　　同时，他是短信文化的开创者，他拥有众多以短信结缘的朋友。

　　他曾经和您一样出生在农村，小时候拉过犁，种过地，各种农活都干过；也曾经和您一样是当时
千千万万个农民工中的一员，做过建筑小工、泥瓦匠，睡过工棚，啃过冷馒头，曾在多少个都市的夜
晚，拖着疲惫的身心独行在流光溢彩的街道上。

　　他畅想过，彷徨过，绝望过，痛哭过⋯⋯但他始终小心地呵护着自己的梦想和信仰，并坚定地一
路走来。

　　最后，他真的成为了他想要成为的人，拥有了成功的事业和幸福的家庭。

　　一切都是那么不可思议，却又顺理成章。

　　杨林生部分朋友感言：
　　十分敬佩您的爱心与毅力！
如果每个人都能把人生的感悟分享给身边的人（并坚持两年零十八天，天天如此），这个社会人与人
的关系一定会更加和睦！

　　《徽商》杂志主编 许以信
　　我深切感受到，杨林生正在坚持做一件有益于社会、有益于民众、有益于生活的平凡而又伟大的
事情。

　　《劳动报安居周刊》主编 何天华
　　你是一个非常棒的男人，坚持而激情的你一定会成功！
⋯⋯相信你的大爱会传播到中国的每一个角落。

　　明日家居总经理 黄友康
　　杨林生先生是我演讲班的同学，他的短信是那么的诚恳和富有激情。
希望他的传奇故事可以影响千千万万追求人生价值的人，共同推动社会的文明和进步！

　　上海怡黄木业总裁 江小成
　　杨林生是位天才。
一批有爱心的企业家跟随他做同样的事：坚持发短信。
太棒了！

　　上海五颜六色服饰有限公司总经理 颜红萍
　　一个朴朴实实的布衣，用自己的亲身实践，开创并践行着一种文化。
如今，这文化已影响和激励了更多人。
愿短信文化永续传承！
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作者简介

何万斌，“伟大公司”创始主讲人，上海交大昂立MBA受课专家，某著名机构第一名认证讲师，《稻
盛和夫的伟大基因》作者，《草根榜样：从农民工到亿万富翁》共同作者，伟大公司建设工程创始人
。
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章节摘录

版权页：插图：拿到房子后，以最快的速度开始施工，仅用了一个月的时间，就装修完毕。
这样一来，不但办公的地方有了，连客户参观的样板间也有了。
我采取的第四项措施，就是用“土办法”做广告。
作为一家小装潢公司，最大的问题就是得让客户知道有你这么一家机构。
而我的装潢公司规模实在太小，在媒体上做广告，费用很高，并不划算。
那怎么办呢？
我决定跑到工地上去拉横幅。
好几次，我还带着儿子去周边的小区、工地上去挂横幅。
刚开始，横幅经常被城管给收走了，慢慢地，我就摸索出了规律。
周一到周五都是有城管巡逻的，横幅挂上去很容易被收下来。
但城管周六、周日往往是休息的，于是，我把横幅的时间改在周五晚上，然后到周日晚上再收回来。
就这样，横幅就成了我的广告，而且针对性很强。
我采取的第五项措施，就是“零利率征集样板房”。
我在挂的广告横幅上印着“新赢装饰零利征集样板房两套”。
这一内容很有杀伤力，无论是“零利”还是“样板房”，都给了客户足够的想象空间，很多客户就是
被这个内容吸引而来的。
这样一来，在周边的“金桥好人家”和“江南山水”，刚一交房，就有客户成交。
我采取的第六项措施，就是客户一成交，就争取立刻开工，以用好客户的示范效应。
我在每户开工客户的门口和窗户上，都打上了装修广告，而且还印了宣传单在小区内发放。

Page 7



第一图书网, tushu007.com
<<草根榜样>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 8


