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前言

炉火不旺不出钢，不懂行情难经商！
在财富时代，人们更加注重对美的追求，对自己的穿着更加讲究，这无疑给服装市场带来了巨大的商
机。
很多嗅觉敏锐的生意人纷纷进入服装行业，开办了属于自己的服装店。
然而，如何成功地让顾客自掏腰包买衣服，并不是一件容易的事。
服装店主首先要透视服装行业的重重内幕，了解服装店赚钱的门道。
从服装店的选址、店面的装修、卖场的打造到店铺的经营，任何一个环节都马虎不得。
一个店铺就是一个小企业，麻雀虽小五脏俱全。
要想生意兴隆，就得把每个细节都做到位。
比如，服装小店的经营状况如何，跟商品的定位和进货的眼光很有关系。
要经营好一家服装店，除了要有良好的销售方法外，更关键的是要“懂”进货。
“懂”进货这个“懂，，字包含的内容非常多，不仅要知道进货的地点、各批发市场的价格水平和面
对的客户群，还要了解服装店针对的客户群的偏好、身材特点，更重要的是要会淘货，要练就一双选
货的火眼金睛。
又如，英语里有一个短语叫Window Shopping，指人们逛街总是习惯性先看橱窗，看模特身上穿的是
否符合自己的口味与偏好。
因此，橱窗的设计与陈列更为讲究。
为了“勾引，，路人，橱窗不仅要“透”，而且要懂得如何摆放衣服、如何运用灯光造影，彰显魅力
，从而诠释商品的内涵，吸引路人，从而诱发潜在消费。
如果把服装生意场比喻成大粮库，里面有许多路径，门、窗、墙，也有许多粮食。
要取出粮来，必须熟悉道路，懂得规则，付出努力。
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内容概要

　　如果把服装生意场比喻成大粮库，里面有许多路径，门、窗、墙，也有许多粮食。
要取出粮来，必须熟悉道路，懂得规则，付出努力。
《揭秘服装店赚钱的门道》旨在启发和唤起广大服装店店主赚钱的潜能，用智慧巧妙创造出属于自己
的一套经营模式。
《揭秘服装店赚钱的门道》从服装行业的实情出发，以通俗易懂的语言，配合翔实的案例，揭秘多家
成功服装店的经营绝招，多层次、多角度地解析服装店生意兴隆的门道和艺术。
从特色服装店店址的选择，到进货渠道的奥妙；从服装定价的诀窍，到打折促销手段的运用：从服装
店鲜为人知的潜规则，到如何跳出服装加盟的美丽陷阱等，囊括了服装经营多个领域的赚钱门道，系
统而全面地展现了服装店轻松赚钱的多种技巧和方法。
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章节摘录

2003年5月，谢女士拿出她和丈夫积攒下的2万多元钱，开了一家名为“××园情侣私房衣馆”的精品
服装店，主要零售一些情侣衫、情侣套装等。
丈夫李先生生目前几日，谢女士笑着对丈夫说：“你生日那天，我保证会给你一个惊喜，不过暂时保
密！
”李先生也没当回事儿出差了。
趁此时机，谢女士便找来几块没用的碎布料，用缝纫机缝制了男式和女式两条内裤，然后她把两条内
裤带回出租屋，用裁衣的粉笔在两条内裤上分别写上“老公，我爱你”和“老婆，我爱你”的字样，
最后用普通的针线通过手工勾勒出来。
不到半天工夫，她的“亲手笔迹”就清晰地出现在内裤上了。
她觉得让老公穿上她亲手制作的内裤，无论到哪里出差都会想着她、念着她！
果然，李先生从外地出差回来后，对谢女士送给他的“特殊礼物”赞不绝口：“想不到我老婆还是个
爱情高手哟，你干脆就做情侣内裤卖算了，保证比你卖情侣服赚钱！
”听丈夫这么一说，谢女士心想：对呀，这个主意好啊！
现在生意清淡，正是由于自己的思想不够前卫，如今，许多精品店都经销情侣服装，如果自己把思想
放开一点，抢占情侣内裤这个商机，那么一定能分一杯羹。
说改就改，谢美媛立即从一家制衣厂请了一名熟练女工做帮手，赶制了一批情侣内裤放在店里当样品
。
如今，谢女士的情侣服装店越做越大，每天的客流量大得惊人。
情侣配件锦上添花——年轻的情侣都是疯狂的购物者，服装一买就是两套。
开情侣装专卖店，店里必须全是有特色的情侣装，当然，与情侣装相关的配件也是不可缺少的，如：
鞋、帽、伞、首饰等配饰品、配件的点缀，使情侣装更有魅力。
或者也可搞成情侣物品大全：衣服、鞋子、手套、围巾、裤子、腰带、帽子、牙刷、杯子、手机、手
表、眼镜、袜子、背包甚至自行车等。
情侣服饰是目前国内的一个巨大市场，其市场潜力巨大。
投资情侣服饰产业现在的家庭多是独生子女，每年都有1000多万新生婴儿，加上人们经济水平也提高
了，与二三十年前相比，已经没有人愿意再买布料为孩子做衣服了，更多的人选择的是为孩子购买舒
适、漂亮的童装。
利用童装赚钱是很多服装店的首选。
童装小店，财乐均在其中童装涵盖了0～16岁年龄段人群的全部着装。
按年龄段可以细分出婴儿装、幼儿装、小童装、中童装、大童装、少年装等。
从国内童装市场的现实经营状况看，中国婴儿装、幼儿装、小童装和中童装发展已初具规模，产业层
次比较明显，拥有各自的领军企业，品牌数量相对较多。
相关研究数据显示，到2008年年底，中国0-14岁的儿童人数为2.5 亿人，2008年中国童装市场规模达
到552亿元，分析师预计，到2013年中国童装市场规模可以达到920亿元。
中国童装消费均呈现两位数以上的增长，童装成了服装业发展的一个新增长点，中国将形成一个庞大
的儿童消费市场。
童装市场也将成为服装业的竞争焦点和新的蓝海。
2002年，周先生在商场看到，一套不是很知名品牌的幼儿夏装打8折后每套还要卖80元，单件女童T
恤78元，一双婴儿鞋最便宜也要30多元。
知情人告诉他，这些品牌童装等用品在商场的卖价一般是进价的另外，小周也加强“技术提升”，注
重熨烫保管衣服的增值服务。
意大利的原产面料多以羊毛、皮草与桑蚕丝为主，质地精细，经不起高温高压，在维护上一定要细心
，比如说要尽量避免近距离长时间靠近灯光，尽量避免接触人造面料的服装，所以，小周定期开技术
培训会，让雇员与自己一起成长，都成为护理服饰的好手。
中国男装企业和品牌经过多年发展，生产工艺、设计理念、经营思路都日渐成熟，已接近或正赶超世
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界水准。
人们现在不仅仅知道Dior、Arnlani、Givenchy等世界级男装，也逐渐津津乐道于报喜鸟、雅戈尔、杉
杉、利郎、七匹狼等领军中国男装市场的品牌。
男装消费市场也不断拓展。
来自全国各大商场服装销售的数据显示，相对其他门类服装销售的下降趋势，男装的市场份额稳步上
升。
例如，雅戈尔DP衬衣已在四川达到一个亿的销售收入。
报喜鸟男装在四川40个销售网点，每年产生近1亿的业绩。
较其它行业，男装在品牌塑造、市场的培育和渠道建设等各方面，都是中国服装业的主流。
对于首次进入服装加盟的投资者来说，这是一个比较稳妥和安全的选择。
男性服装消费极具理性，选购过程简单，非常注重品质和品牌，在认定一个品牌后，很难转移注意力
到一些新品牌，忠诚度高，远不如女性那样“朝三暮四”。
对于一个品牌来说，这将是持续而稳定的巨大财富。
另外，男装的流行速度比女装缓慢，流行周期性较长，投资者更易于控制和把握产品，库存压力小得
多。
目前，中国男装不仅在工艺和技术上与世界靠拢，很多企业在品牌和文化上也下了大工夫。
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编辑推荐

《揭秘服装店赚钱的门道》：赚钱有门，天下没有难卖的服装；销售有道，顾客自掏腰包的玄机！
选址、进货、定价、独辟蹊径巧赚钱，宣传，服务、促销、服装热销有绝招。
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