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内容概要

　　《中国企业国际化区位选择影响因素及模式研究：以中国羊绒企业为例》的研究目标是我国企业
的国际化模式，具体聚焦于中国企业国际化的空间导向，即中国企业国际化区位选择优先权影响因素
及模式研究。
整体研究以国际化阶段理论及价值链理论为框架，以中国羊绒企业为例，验证了中国企业国际化过程
。
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章节摘录

　　1.7 企业国际化理论综合评述　　基于以上对文献的回顾，很明显，通常意义上的企业国际化是一
个复杂的过程。
包括交易成本分析和内部化理论的不同的企业国际化理论仅仅从不同的角度对国际化的某一个侧面进
行了描述，因而在解释力和适用性方面，这些理论都不同程度地存在缺陷。
　　巴克利和卡森的国际化理论，是基于外部市场不能给像知识和经验这样的无形资产估价，这导致
企业内部化以便于它们的资产能够通过内部而不是外部市场进行转让。
无形资产来源于高的研发、广告和其他管理投入。
当这些投入很高时，我们期望看到高水平的内部化。
无形资产可以是技术、知识、市场知识、品牌意识和管理才能。
所有这些无形资产都要求企业为了发展而投入一定的资源，因而企业一方面希望保护它们，另一方面
通过在更大的市场销售来利用它们。
内部化理论以及垄断优势论、国际生产折衷理论等主流国际化理论分别从某一个角度对特定企业的国
际化过程的驱动因素，进行了详细描述。
无疑，这些理论对于企业国际化都具有一定的指导意义。
但这些理论研究的局限性也很明显：第一，所选样本局限于美国的某一产业，因而限制了模型的普遍
性；第二，把国际化过程的驱动因素及它们对国际化的关系分别进行研究，而不是作为导致企业国际
化过程的一个整体被统一到一个模型中进行研究，因而使模型的解释力和适用性受到影响。
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编辑推荐

　　首先，《中国企业国际化区位选择影响因素及模式研究：以中国羊绒企业为例》使用斯皮尔曼相
关分析法，对地理距离、文化距离、心理距离对中国羊绒企业国际化过程的影响进行了分析，发现心
理距离与中国羊绒企业国际化过程不相关，地理距离、文化距离是中国羊绒企业国际化的影响因素，
但相关系数并不高；其次，使用聚类分析方法，分析了经验知识与企业国际化的相关性，发现经验知
识与企业国际化高度相关，从而推论，中国企业国际化遵循国际化阶段理论的思想，但并不完全重履
阶段理论的路径。
为了验证这一结论，《中国企业国际化区位选择影响因素及模式研究：以中国羊绒企业为例》又以中
国高新技术企业、钢铁企业、家电企业等为样本，对结论进行验证，验证结果基本支持《中国企业国
际化区位选择影响因素及模式研究：以中国羊绒企业为例》所提结论。
再次，在价值链理论基础上，以中国羊绒企业为例，对中国羊绒企业与目的地国家羊绒企业的价值链
进行对比分析，探讨中国羊绒企业在全球价值链中的地位，分析其升级所面临的障碍，提出中国羊绒
企业国际扩张的区位选择模型——中国羊绒企业国际化网络模型。
提出中国羊绒企业纵向国际化区位选择均衡模型。
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