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内容概要

本书大众传媒对各种歧视女性的社会现象与社会心理，存在弱意识、不作为甚至推波助澜的倾向。
这主要源自传媒经济是“眼球经济”，男权中心秩序根深蒂固，社会性别意识未被完全纳入主流。
大众传媒因其公共性与影响力，具有建构性别模式的功能。
20世纪90年代，女性主义进入中国大众传播领域，成为一种富有批判精神的媒介批评视角。
本书侧重于女性主义视野下的受众批判、传者批判、方法论批判，内容批判贯穿全书。
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导论一、研究起因（一）性别歧视现象寻常化（二）相关研究存在亟待深化与拓展的空间二、研究方
法（一）文献分析（二）内容分析（三）个案研究（四）网上调查（五）半结构化访谈（六）邮寄式
问卷调查三、章节结构第一章 女性主义媒介批评的特质一、相关概念（一）女性主义（二）媒介批评
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（二）女性主义与媒介批评的融合（三）国内首家女性主义媒介批评网站：妇女传媒监测网第二章 女
性主义媒介批评的研究理路一、女性主义媒介批评的研究理路（一）西方女性主义媒介批评的研究脉
络与核心点（二）我国女性主义的四个发展阶段（三）我国女性主义媒介批评的研究脉络及核心内容
二、有待深化与拓展的研究空间（一）传者研究（二）受众研究（三）传播内容研究（四）方法论研
究三、实证研究的积极尝试（一）调研的出发点（二）调研结果概述第三章 女性主义的受众批判一、
女性主义的五个主要流派（一）自由派女性主义（二）马克思主义的女性主义（三）激进派女性主义
（四）后结构主义的女性主义（五）后现代女性主义二、两种范式的女性主义受众批判（一）消极视
角的女性主义受众批判（二）积极视角的后现代女性主义的受众批判三、普适性与局限性（一）自由
派女性主义受众理论评析（二）马克思主义的女性主义受众理论评析（三）激进派女性主义的受众理
论评析（四）后结构主义的女性主义受众理论评析（五）后现代女性主义的受众理论评析四、中国化
思考（一）我国受众状况的多维性与复杂性（二）两个维度第四章 女性主义的传者批判一、以女性传
者为主要研究对象（一）立论点（二）研究方法二、中国女作家、女导演的性别意识分析（一）中国
女作家的性别意识（二）中国女导演的性别意识三、中国女新闻工作者职业地位探讨（一）不同时期
女新闻工作者的共性特征（二）当代中国女新闻工作者职业地位探讨第五章 女性主义媒介批评的研究
意义一、理论层面的继承与深化（一）女性主义媒介批评理论来源的多元性与开放性（二）女性主义
、文化研究、媒介批评三者之间的交叉与融合二、实践层面的探讨与介入（一）女新闻工作者的职业
素质培养（二）女性如何突破进入传媒决策层的玻璃天花板现象（三）对商业广告内容提出批判三、
研究方法的借鉴与拓展（一）女性主义媒介批评的方法论基于三个层面（二）中国女性主义媒介批评
采用的研究方法（三）我国女性主义媒介批评研究方法存在的不足（四）本书采用的研究方法四、本
书创新点（一）较早进行女性主义的受众观研究（二）提出了一些探讨式观点（三）三项实证调研立
足于中国视野与中国语境结语一、受众层面二、传者层面三、体制层面四、新媒体层面参考文献附录
一：《“嫁鸡随鸡、嫁狗随狗”婚姻观之网上调查》附录二：《社会性别视野下的中国当代大众传媒
》受众调查后记
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章节摘录

　　（五）女性主义视野下的媒介批评　　女性主义的媒介批评，旨在以女性主义的视角，对当代大
众传媒进行理论层面和实践层面的质疑、批判与监测，同时也对国内外相关研究予以评述与拓展。
　　女性主义媒介批评领域的学者们旨在监测“男性话语偏见如何影响两性关系，以男性为中心的秩
序如何限制女性形象的全面传播，女性既促使又抵制男性模式的话语解说，女性传播模式包含的权力
，以及其他类似的话题”。
这些学者们认为，媒介研究以及相关的理论建构受制于各种性别偏见；带有性别偏见的研究方法及其
相关理论不仅误导了人们看待女性的方式与视角，也危及女性自身的权利。
主要表现就是女性的体验被消音、女性的体验所包含的价值被遮蔽。
这些学者主张，应该将女性的体验与视角从边缘置于中心、彰显女性体验所包含的独特价值，并使之
逐步合法化。
　　“女性主义的媒介批评”起始于20世纪70年代女权运动的第二次浪潮。
它以社会性别为立论视角，以传播学、新闻学、政治学、经济学、心理学、哲学、法学等为理论基础
，在媒介机构与媒介作品、媒介行为与媒介现象、媒介体制与媒介机制等层面对女性抱有的性别成见
、性别歧视进行监测分析、批判解构、预警纠正。
“不是要抹杀性别差异，而是要在社会性别分析的基础上，解构性别等级制，以期减少大众传媒对传
统性别成见的建构与影响，提高公众的性别敏感，以促进社会的性别平等。
”
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