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内容概要

《全国高等教育自学考试同步训练·同步过关》系列紧扣考试大纲，依照最新版本教材，针对自考特
点，充分考虑广大考生的需求，灵活整合教材内容，突出重点，有的放矢，为自考生释疑解惑。
每一分册均结合本专业本学科的知识结构、学科特点与实践要求，科学梳理知识点，巧妙提炼重点、
难点，并选择历年考试中的典型试题加以分析，引领考生优化学习方法，找到正确的解题思路，掌握
答题方法技巧，最终帮助考生形成突破，取得成功。
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章节摘录

　　7.从现代市场营销发展史考察，企业起初实行【 】 　　A.大量市场营销 　　B.差异市场营销 　
　C.目标市场营销 　　D.战略市场营销 　　8.产品说明书、保证、安装等属于【 】 　　A.核心产品 
　　B.潜在产品 　　C.延伸产品 　　D.期望产品 　　9.在企业产量过剩、面临激烈竞争或试图改变消
费者需求的情况下，企业的主要定价目标是【 】 　　A.维持企业生存 　　B.当期利润最大化 　　C.
市场占有率最大化 　　D.产品成本最小化 　　10.分销渠道不包括【 】 　　A.供应商 　　B.商人中间
商 　　C.生产者 　　D.最终消费者或用户 　　11.促销的本质是【 】 　　A.宣传 　　B.广告 　　C.沟
通 　　D.策划 　　12.20世纪六七十年代以来，全球经济动荡不定，营销环境日益复杂，许多企业为
了求得长期生存和发展，逐渐改变计划方法，进入了【 】 　　A.长期计划阶段 　　B.年度计划阶段 
　　C.战略计划阶段 　　D.无计划阶段 　　13.销售分析、市场占有率分析、市场营销费用对销售额
比率分析、财务分析、顾客态度追踪等是的常用方法。
【 】 　　A.年度计划控制 　　B.赢利能力控制 　　C.效率控制 　　D.战略控制 　　14.营销道德的最
根本的准则应是【 】 　　A.追求利益的最大化 　　B.营销道德法制化 　　C.维护和增进全社会和人
民的长远利益 　　D.虔诚的宗教信仰
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