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前言

林志共的《苹果风暴》使我回忆起在英特尔工作的日子。
英特尔是一家和微软、苹果、惠普一起燃起“硅谷之火”的伟大企业。
1997年我刚到英特尔工作，巧合的是，同一年乔布斯再次掌舵苹果。
但当时几乎没有人看好乔布斯，因为那时正是微软、英特尔、惠普的“水平产业模式”蒸蒸日上并占
据个人电脑市场主导权的时代。
微软和英特尔，一家是操作系统老大，一家是芯片老大，被业界称为“Wintel”联盟，当时正在改写
从IBM、DEC、苹果等公司开始的IT业的行业标准，那正是苹果的“垂直产业模式”饱受质疑的时期
。
今天，在这本书即将出版的时候，苹果公司已经登上了IT业头把交椅，虽然现在就说苹果将战胜微软
恐怕言之过早，但是，这确实是乔布斯一个人的战争，他上演了一场令所有人折服的完美风暴！
乔布斯和盖茨：硬汉和天才人们总是忍不住将史蒂夫·乔布斯和比尔·盖茨做比较，他们之间有着许
多相同之处：同样出生于1955年，同样从小就喜欢钻研计算机，同样是中途辍学创业，同样有着非凡
的洞察力和对未来的判断力，同样几十年如一日地坚持“专注于一件事”，同样创办了伟大的IT企业
，同样在很年轻的时候就成为亿万富翁，更重要的是，同样都想“改变世界”！
但我认为他们是完全不同类型的两个人：比尔·盖茨是一个天才，而史蒂夫·乔布斯是一个硬汉。
盖茨令人高山仰止、望峰息心，而乔布斯却让人心潮澎湃，让有野心的人激发出更大的野心！
林志共生花妙笔下描绘的是可以学习的乔布斯，这是我推荐这本书的最重要的理由。
林志共笔下的乔布斯是如此迷人——在创新上，他是一个特立独行的颠覆者，认为创新不仅仅是推出
新技术，还要把技术以艺术的形式表达出来；在战略上，他是一个不折不扣的反主流分子，不仅有勇
气反对成功的商业模式，而且在冷嘲热讽中坚持到胜利；在营销上，他是一个充满浪漫气息的传教士
，不仅善于以出其不意的故事情节吊人胃口，同样擅长营造高贵奢华的氛围与品位摄人心魄；在管理
上，他是一个简约粗暴的独裁者，据说苹果公司的人事招聘的面试中有一道必答题：“你是不是处男
？
”他用最简单粗暴的方式实现最有效的沟通，他知道自己想要什么并能立刻执行；在文化上，他是一
个自命不凡、永不妥协的“海盗头子”，不仅将这种海盗文化植入公司的基因中，而且努力使之制度
化⋯⋯这就是乔布斯，一个毫无理由的完美主义者，一个可以被打倒，但永远不会被打败的IT狂人！
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内容概要

2010年5月26日，苹果以2221亿美元市值超越微软，荣登全球最大科技公司的宝座。
简直让人不可思议。
苹果凭什么能超越“巨无霸”微软？
    也许正如乔布斯所说：“这辈子没法做太多事情，所以每一件都要做到精彩绝伦。
”苹果正是以自己对品位与美的独特理解，在时尚的风潮中执著前行。
人们之所以高度关注苹果和苹果的产品，是因为在他们看来，苹果有着自己独特的魅力，它的一举一
动都能打动人心，撼人灵魂。
    本书带领大家一起走进苹果的世界。
在这里，你会近距离体验到苹果成功背后的机遇与挫折、人才与管理理念、文化与盛世危言等。
尽管未来苹果可能仍会面临很多困难与挑战。
但不论如何，苹果始终会和我们在一起。
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作者简介

美国威灵投资公司董事长／美中联合商会会长 
    1978年考入上海复旦大学医学院；1988年获硕士学位，之后定居美国；2003年获美国休斯顿大
学MBA学位；2000年开始从事多个项目运营。
现为美国威灵投资公司(Wellin Investment Inc)董事长、美国机构投资者咨询公司(InstitionalI
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章节摘录

史蒂夫·乔布斯终于在自己身体状况尚好时再次享受到了战胜比尔·盖茨的快感。
这离上一次苹果超越微软已经过去了整整21年。
就在2010年年初《金融时报》公布的201319年底全球企业市值500强榜单中，苹果的市值还与微软有800
多亿美元的差距。
但是仅仅半年后，苹果的市值已经超越微软。
显然，苹果的后来居上不是胜在规模上。
尽管很多人都在使用着苹果的iPod、iPhone和liPad，但几乎每台电脑上都运行着Windows系统，office
更是我们办公中必不可少的工具。
在赢利上，苹果也没有比微软多，2009年微软的利润为163亿美元，而苹果的利润为75亿美元。
但苹果的市值却不可思议地超越了微软。
苹果与微软相比，究竟在哪方面更胜一筹？
如果找到了这个答案，也就找到了乔布斯和苹果真正可怕的地方之所在。
其实，天才比尔·盖茨早就找到了苹果与微软和其他所有公司的不同之处，而这或许就是他认为乔布
斯真正可怕的地方。
2007年，在《华尔街日报》举办的乔布斯与比尔·盖茨的历史性会谈中，比尔·盖茨用他一贯谦逊的
口吻说道：“乔布斯的成就非常显著。
他拥有难以置信的品位和高雅。
他永远活在未来，能够明确指出明天的方向。
苹果公司一直在追寻这样的梦想——打造我们想要用的产品。
他总是能指出行业的下一步行动，整个行业都能从他的工作中受益。
”没错，高品位与活在未来就是苹果超越微软的真正原因。
但是苹果不仅仅如此，苹果的时尚品牌也融入中国制造低成本的商业元素，加上苹果和AT&T电信公
司的捆绑式销售，打造了苹果产品的特殊性，而微软的产品很多公司可以仿造，这是不一样的地方。
微软不仅是和苹果竞争，更是和其他硬件或软件公司竞争，而苹果公司的时尚设计理念、媒体配合及
煽动性市场推广，证明了苹果的乔布斯的影响力远超比尔·盖茨。
对于死敌微软，乔布斯从来不会吝惜自己刻薄的言论，他在接受采访时曾说：“微软的问题就是没有
品位，他们绝对没有品位。
我想我有些悲伤，不是因为微软的成功，而是因为虽然他们挣到了足够多的钱，却仅仅是在制造三流
的产品。
”乔布斯一针见血地指出了微软的问题，而这恰恰是苹果成功的关键所在。
微软注重技术创新，但他们不重视产品的外形与包装，更不会将一种独有的文化孕育在产品中。
微软成立之初，比尔·盖茨追求的梦想是“让每个人的桌子上都放上一台电脑”，而这样的梦想与品
位无关。
但乔布斯从一开始就要生产完美、有品位的产品，他不在乎究竟有多少人会买得起他研发出的“艺术
品”。
正因为如此，微软推出的硬件产品尽管技术方面可能强过苹果，但在外观设计和营销上，则远远落后
于苹果。
现代社会已经进入一个个性化的时代。
很多人的理念是“做自己”。
基于这种诉求，他们排斥像微软、戴尔那样毫无个性的产品，尽管在剔除外观因素后，它们同苹果一
样甚至比苹果的产品更优秀。
追求个性化的时代为追求品味的乔布斯提供了最好的机会。
偏执地追求完美与品位的乔布斯和苹果受到了这个时代的疯狂追逐，因为这个世界上太多的人需要用
与众不同的品位来逃离社会的庸俗和同质化，使用苹果的产品，当然是最好的方法之一。
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媒体关注与评论

我此生最尊重的人不是我自己，也不是巴菲特，而是我视为此生唯一劲敌的史蒂夫·乔布斯。
　　——比尔·盖茨苹果的老大史蒂夫·乔布斯当选为09年度“最有价值的CEO”，美国应该再
多1000个像他这样的人。
　　——美国财经周刊《巴伦》杂志授予乔布斯“10年来最优秀的CEO”，因为乔布斯已经把苹果打
造成一个开创性的技术领先者和硅谷最有价值的公司。
　　——美国《财富》杂志2010年3月全世界商界只有两个人跌倒了能重新爬起来，一个是中国的史玉
柱，另一个就是美国的乔布斯。
　　——马云苹果的产品总被视为艺术品，而它们的创造者——苹果的员工们。
也颇有艺术家的特质，每个工程师都是天才，都个性十足。
我在苹果工作时，尽量压抑住自己的好奇，克制住每件事都要自己过问的冲动，充分信任员工，给员
工一定范围的自由。
我深信，这才是真正有艺术的管理。
　　——李开复
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编辑推荐

　　《苹果风暴》阶段性地描述苹果的过去，分析苹果的问题和最终解决问题的经过，抛砖引玉，让
读者在阅读中更加明朗化地了解苹果公司及乔布斯的方方面面。
不仅描写苹果公司的商业模式，也探讨乔布斯的管理手段，同时还联想中国企业在商业模式上可以借
鉴什么。
 　　《苹果风暴》共有七章，重点介绍了苹果公司的历史及现状、技术创新、公司策略、市场营销、
企业文化、经营管理及未来的发展，部分内容读者或多或少已经阅读或得知，本书进行了更加系统性
地整理，加上非专业或粉丝性的探讨，读者可以轻松地阅读。
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