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前言

　　又一套全新的
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内容概要

　　《实战广告案例（第4辑）：全案》中收入的案例绝大多数来自一线的实际操作而《实战广告案
例（第4辑）：全案》在编辑时，采用案例加评析的方法对每个案例进行层层展现，步步深入，案例
的叙述力求做到客观。
相比第三辑，第四辑全案内容精悍涉及的经典广告范围更广，主要呈现以下特点：第一，媒介运用上
，除了传统的电视、报纸、广播、杂志、户外媒体常规运用外传统广告形式与互动广告之间整合的趋
势越来越强。
　　第二，传播精准化，面对日益细分的市场和多样化的媒体，更注重运用直接与目标消费者沟通的
行销工具，制定精准有效的投放计划和方案，创造更准确更有效的传播效果。
　　第三，更注重情感营销，大多数案例把情感作为企业品牌营销战略的核心，通过借助情感包装、
情感设计、情感广告、情感促销等策略.在品牌的核心注入情感.增加品牌的核心文化。
　　第四，在众多的媒体打造案例中，有两大主题可循：一是立足自身优势，书中的许多案例都是立
足所在城市.充分利用自身的公信力和号召力。
二是用创新飚升价值，湖南卫视以植入式广告的创新赢得市场的追捧。
所有这些都是令人鼓舞和借鉴的。
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书籍目录

IT类『掌上银行一枝独SHOW』——“金立语音王U83手机”上市推广案广州市蓝色火焰广告有限公
司它不仅是手机，也是你贴心的财务管家，“是乎机，也是掌上银行”，对，这句传播主题不仅通俗
易懂，更将产品的独特功能卖点清晰地传播出去，开辟出手机市场全新的蓝海领域。
『媒景中国　中国美景』——“媒景网站集群”品牌整合推广方案河北春秋文化传播有限公司中国网
通（集团）有限公司传媒类业务品牌名称为“网通传媒”，现阶段主要包括纸质黄页、电话导航、“
媒景”中国、网站广告、账单卡面等五部分。
为促进网通传媒业务发展，河北网通对互联网信息产品进行调整优化，正式推出“媒景”互联网信息
产品。
『欲火涅槃　美丽重生』——“MOTo VE86手机”新品上市网络推广凤凰网在视觉上将MOTO VE66
的奢华造型夸张地传达给了广大网友，同时也让受众产生浓厚兴趣和深刻的印象。
从策略上来看，立体式的整合，也为MOTO品牌的发展创造了进一步发挥的空间。
『你有多好“色”』——“三星新品MP3-U3”上市活动合众传播通过三星MP3-U3的推广活动，创追
性地推出了“好色”的理念，并随着活动的成功、影响力的扩大，使得“好色”形成一种概念，在各
厂商和媒体的普遍运用下被普及化。
『凶案现场讲“盗”理』——“微软正版增值计划”广告活动2.0版麦肯世界集团北京分公司考虑到商
务决策者和IT决策者们对任何给业务带来的干扰都异常警觉，我们用一系列犯罪现场的画面来震撼他
们，井直截了当提出问題“谁谋害了您的业务？
”『感官偶像　刺激感官』——“中国移动”动感地带动感达人营销推广天津北岛广告发展有限公司
我们捕捉到了80后主语时代的话语方式，用他们的符号描绘推广属于他们的业务，其实产品与客群的
最佳桥接非常简单一一共同语言和共同青昧的偶像符号。
房地产类『价格撬动楼市』——“锦绣香江花园”营销实录广东黑马广告有限公司广州华南板块的锦
绣香江连出奇招，在1月份和11月份，以“半价”开盘和“六万门”天价楼王事件震动全国楼市。
运用价格策略充分调动消费者的积极性，在楼市极度寒冷的冬天，打出一个大胜仗。
而这两次的战役被分别称为楼市“偷袭珍珠港”和“登陆诺曼底”。
『在淡市下创造辉煌』——”万达广场?39克拉”整合营销传播全案青岛天马广告公司将项目案名定
为39克拉”。
含义有三：与万达集团在宁波的48克拉项目形成高端产品系列，引起万达众多老客户的关注；万达集
团的第3代作品（城市综合体），“9”代表顶峰。
且本项目的主体建筑是39层。
『岛居别墅的传奇』——“昆明万达微风岛别墅”营销推广案云南恒通广告有限公司微风岛充分利用
昆明之前尚无岛居别墅的特殊环境，为项目品牌塑造了“高尔夫岛上的白墙红瓦”的形象，同时在昆
明别墅市场形成了“前所未有的高尔夫岛居别墅”的印象，井为购买群体广泛认可，最终使自身成为
昆明高端别墅的首选。
『开盘三天售罄』——顺德“东林美域”上市推广案广州思源广告有限公司作为一个体量不大但周边
楼盘紧随而至的项目，获胜关键在于对客源的拦截。
所以在推广上必须要做到“精、准、狠”，快速切断市场对竞争楼盘的视线。
家电／日化／服饰类『精准的追逐式营销』——“Diplomat外交官旅行用品”营销策略外交官集团中
国市场部根据追逐式营销原则，“Diplomat外交官”首先在目标消费人群经常出没的地方建立销售终
端，并将其设定为产品宣传和品牌推广的平台和载体。
『美丽新“饰”界』——“JUST US”品牌定位上市策划案张晓岚营销策划公司我们认为，“爱情”
和“饰品”的结合所产生的全新的品类，可以满足情侣间表达爱意、增添浪漫的需求，将成为最佳的
饰品细分市场。
『敢玩，就来PUMA　F玩——“PUMA”品牌网络游戏整合营销案网游传媒当前互联网媒介的平面化
、破碎化造成了广告主需要投放大量的各类型媒体才能有效覆盖受众并影响他们。
特别是互联网广告环境嘈杂、覆盖率破碎、广告对互联网受众的影响无法评估、投放成本居高不下等
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诸多因素一直是广告主们对互联网营销的困惑。
『爱就K出来』——“创维酷开TVK歌娱乐”整合营销推广案创维集团（中国区域）营销总部广东蓝
色火焰广告有限公司借助湖南卫视“挑战麦克风”全民K歌互动娱乐节目的媒介创意平台，在创维营
销全系统范围掀起一场集产品形象推广、营销推广和品牌塑造等为目标的整合营销传播运动，深度表
达酷开TV的产品价值、情感脉络和精神内涵。
『锐步助燃姚明』——“助燃姚无限力”活动解析凯络中国我们聚集全中国的年轻人，在2008奥运会
之前为姚明加油，超过300万的中国年轻人参加了活动。
我们力图激发国人的热情，同时更是为了提升锐步品牌的认知度，建立锐步与姚明的关联度，并将锐
步引领至最高的水平。
『突出重围』——“海尔宝蓝32寸等离子彩电”上市运动广州市白羊广告有限公司时尚流的出现，改
变了电视行业竞争的价值版图，为相对弱势的海尔彩电打了一场漂亮的突袭战，在竞争激烈的平板电
视市场中开辟出海尔具有先发优势的一块市场。
『赞助商的情商攻略』——“华帝”奥运营销策划全案纪实中山华帝燃具股份有限公司要想与消费者
进行有效沟通，最大程度地提高我们的知名度、美誉度和忠诚度，就必须采取感性的品牌诉求，将华
帝、奥运与消费者三方，缺一不可地紧密联系在一起，进行精确对焦。
『让爱住我家』——“舒肤佳?让爱住我家”栏目营销策划案广西电视台广西卫视联合舒肤佳品牌共同
推出家庭亲情故事栏目——《舒肤佳?让爱住我家》，贴合舒肤佳品牌所倡导的“家庭健康和谐”的品
牌主旨，通过一系列和家庭相关的亲情故事来体验家庭幸福，传递人间真情。
『无限你的无线』——“adidas无线俱乐部”诞生记北京空中网公司广告部对目标消费群体而言
，adidas无线俱乐部为他们提供了一个分享、沟通、交友的无线平台，这里是属于他们自己的领地，
是一个能享受与心爱运动品牌共同成长的乐园。
『阿迪达斯赢在北京』——“阿迪达斯成为运动领导品牌”案例解析凯络中国阿迪达斯的这个活动分
了三个阶段：第一个阶段的目标是用我们运动员的奥运会的故事去感动中国入第二阶段的目标是鼓励
消费者让他们融入在活动中；最后一个阶段的目标是和中国庆祝奥运会的成功。
『共同的大师杯旅程』——“巴黎欧莱雅男士护肤系列”推广案例突破传播以“2007年网球大师杯惟
一护肤品官方赞助商”的身份参与到这一偏好度极高的体育赛事中，将其“The Best of the Best”的赛
事精神与巴黎欧莱雅男士护肤系列的品牌精神完美结合。
『酷开TV　海量观看』——“创维酷开电视机”网络品牌推广案上海聚力传媒科技有限公司奥运期间
，借势营销，通过设计属于创维酷开TV的客户端播放软件，利用PPLive奥运直播平台资源，有效加深
了目标用户对酷开电视的品牌认知度，是网络品牌推广的优秀范例。
⋯⋯金融/旅游/娱乐类媒体类商业/服务业类食品/饮料类医药/保健品类汽车/工业品/烟酒/其他类选送
单位简介终评会感言录点评人简介
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章节摘录

　　结合手机银行的特点，我们将目标人群锁定为三大类。
　　一是私营企业主。
在批发市场上，他们由于生意上的往来，经常跟银行打交道，大部分是用现金交易，这个风险还是很
大的。
而他们的文化程度不高，对电脑又不是很懂，不太会使用网上银行，也不是很放心。
用手机银行转账，只需要输入号码和金额就可以完成交接了。
对他们来说方便又安全。
　　二是商务，金融业人士。
他们需要随时掌握帐户的动态信息，而手机银行能可以实现随时随地查询账户信息，这大大方便了他
们随时掌控财务、调度资金。
　　三是银行按揭缴费人士。
他们每个月都要因为银行月供、缴水电费、交纳话费等琐事，需要定时去各家办理代扣业务的银行缴
费，但要忍受银行柜台超长时间排队的烦恼。
手机银行业务，无需排队，轻松缴纳按揭等各种费用。
　　联盟建行，借力起航　　中国建设银行作为中国四大银行之一，拥有很高的公信力和上亿的用户
，更具备成熟的网络系统，在全国拥有1.8亿个个人帐户以及近2亿张借记卡，并且建设银行在国内银
行中较早推出手机银行业务.是拥有近4000万电子银行客户、400万手机银行用户的庞大群体。
　　所以,赢得建设银行的支持，就等于赢得了社会公信，赢得了广大目标客户的支持与信赖。
金立语音王与建设银行建立品牌战略联盟，取得了建设银行手机银行业务的独家授权，在手机行业第
一个将手机银行业务延伸到手机终端，大大提升了金立语音王U83手机的知名度和影响力。
传播核心：是手机，也是掌上银行　　明确了金立语音王U83手机的策略方向，接下来的任务是如何
巧妙地传播“U83手机银行业务”。
　　金立语音王U83手机银行拥有安全转账.轻松缴费、即时查询三大功能，每一项业务都是一类庞大
的消费人群，而U83手机是手机行业第一个将银行业务直接延伸至手机终端的产品，有了U83手机，就
如同把银行握在手中，这是U83手机产品的独特性和唯一性，是与竞争对手最大的区别.也是最吸引人
注意满足其需求的功能。
　　在传播上，我们要让消费者一想到具备手机银行业务的手机，立刻会联想到金立语音王U83，一
看到金立语音王U83，就知道它具备手机银行功能。
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媒体关注与评论

　　2004、2005年、2007年《广告人》杂志社成功策划出版了《实战广告案例》第一辑、第二辑、第
三辑，并于星城长沙、羊城广州、琴岛青岛圆满召开三届“广告人·中国”峰会，三届峰会和三套图
书均引起了巨大的社会反响。
　　相信在未来，国际化的、具有中国文化背景的世界品牌也必将成为世界的主流。
在这样的背景下，中国品牌需要的是全方位的腾飞，包括资源、产品、技术、成本、服务、传播各方
面的整合，更需要将中国品牌文化与世界相交融，用文化感动国人，感动世界。
　　在这个过程中，广告公司、媒体和企业自身对品牌推广起到了重要的作用。
其中广告公司和媒体以专业的素质、丰富的市场经验，带动企业有针对性地推动品牌的成长。
从专业的视角出发，洞察市场动态，不失时机地提升品牌形象，成为品牌塑造和传播中一支重要的有
生力量。
　　《实战广告案例（第四辑）》收录的案例涵盖企业、广告公司和各种媒体，我们试图通过营销体
系和传播体系的各个方面，传播品牌、认知品牌，获取方法、分享成功，形成客观、系统、新鲜、全
面的图书出版标准，为业界打造一本教科书式的案例集萃，为品牌的塑造提供新鲜的理论方法。
　　——《广告人》杂志杜
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编辑推荐

　　《实战广告案例(第4辑)：全案》展现广告运动实施的全过程，包括品牌策略、传媒运用、创意表
现、广告效果评估等综合內容，覆盖中国广告投放的重点行业，是全方位了解广告策划全过程的工具
。
中国当代数量最多、规模最大、涉及范围最广、内容最翔实、实战性最强的广告案例巨著。
　　《实战广告案例》（第四辑）描绘了中国广告飞速发展的完美曲线。
记录了中国广告人堪为史诗的策略经典。
这其中有全案的谋略、创意的火花、活动的精彩和品牌的建树，当梦想照亮现实，上千页的书稿见证
的是中国广告人的经营成果、心路历程以及丰碑式的智慧奇迹。
　　339个二十一世纪新型实战广告案例全曝光，湖南卫视·杭州娃哈哈·上海文广·网游传媒·杭州
博采·武汉晚报·TBWA腾迈·威汉营销传播集团·昌荣传播机构·智在广告等215个精英单位教你学
广告策划全过程，全案策划，品牌塑造，创意变革，活动营销。
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