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前言

在各种营销手段中，促销是用得相当多的。
对于销售人员来说，促销是现在公认的有效营销手段之一。
几乎任何一个月都有60%的人在积极参与某种形式的促销。
    促销是拉动销售的有力方式，可很多供应商在促销上投入了大量的人力、物力、财力，却没有达到
预期的成效。
可见，促销的策划与实施是一门不可忽视的学问。
    促销，并不是折价，也不是赠送，更不是折价加赠送！
    在美国北卡罗来纳州，有一个小珠宝店的老板，不断推出免费的促销活动，真的，完全免费！
奇怪的是，他的免费促销竟是在和老天打赌！
    他对艾西维尔市的市民们说：只要艾西维尔市在圣诞节那天积了3英寸厚的雪，你买的珠宝就完全免
费！
    具体来说，消费者只要在11月26日至12月11日之间，买下珠宝店里任何一种珠宝，就可以玩这个游
戏，如果圣诞节当天真的积了3英寸厚的雪，老板就把之前你买珠宝的钱退给你。
听到这样的促销活动，你也会觉得很有趣吧？
至少在艾西维尔市，几乎所有人都知道了这家名不见经传的小店，还有一些人本来就打算要买珠宝，
一比较，自然直接选择了这家店。
听起来实在很夸张！
也许你会问：这老板敢说，客户也敢买，这么多客户上门了，老板卖了这么多珠宝，难道不怕在圣诞
节当天真的下三英寸的雪？
难道是他预先了解到了未来的天气？
    当然不是，原来这个老板使用了网络上一种非常有趣的工具，叫气象保险，只要事先计算好要保12
月25日圣诞节下雪花多少钱，然后将这个成本归到珠宝的价格里，再怎么卖，老板都不会赔钱。
    太妙了，竟然有这样的促销手法！
    本书介绍了诸如此类的88种创意促销方案，是促销实战的参考书，也是成功的试金石，能帮助销售
人员提升促销水平，实现“淡季不淡，旺季更旺”的目标。
书中语言浅显易懂，实例丰富，操作性强，献给那些渴望提高销售技能、渴望增加收入的促销员、导
购员、经销商；献给那些渴望提高销售业绩、增长利润的销售部门、商场、超市、店铺；献给那些从
事市场策划、商品销售和促销咨询与培训的咨询公司、培训公司、培训师、策划师等。
    这只是一个开始而已，还有很多很多的创意等着我们一起挖掘⋯⋯    编者
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内容概要

　  《销售必备的88个创意促销方案》收录了营销领域许多鲜为人知的创意促销方案，同时结合了许多
成功的案例，帮助销售人员提升促销水平，让顾客开心掏钱，实现&ldquo;淡季不淡，旺季更
旺&rdquo;的目标。
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作者简介

孙旭宏，山西籍。
双子座天马行空的想象力加上A型女的缜密及崇尚完美，让一切创意成为可能。
多年从事销售行业的调研工作，积累了丰富的专业知识与实战经验，尤其擅长各种卖场设计、创意促
销等。
现特将自己多年研究成果和实战心得总结成书，与大家分享。
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章节摘录

版权页：通过长时间的讨论，“形象设计”四个字出现在他们的脑海。
如果能通过整体形象设计的过程传播一种知识、传达一种观念，让消费者在接受知识和观念的同时产
生消费行为，就能达到事半功倍的效果。
于是该时装公司通过教顾客如何根据自身特点选择服装，选择什么样的色彩、面料、饰品，怎样搭配
服饰，如何使自己的发型及彩妆与服装相映成辉等来开展促销活动。
虽然现在有很多时装本身就是成套销售，促销员也会给顾客建议上下搭配购买，但是这个公司的活动
要将这种肤浅的搭配上升到女士整体造型层面的设计上来。
思路清晰了，一个形象设计营销的方案也很快出来了。
第一步，确定促销主题。
根据此次活动的内容主标题定为“××服饰碰碰配”，副标题为“女士整体形象塑造大揭密”。
第二步，请公司首席服装设计师（这季服装的主设计师）根据自己的设计理念，将现有成品按照最佳
搭配方法（包括服装、鞋、发式、彩妆、饰品及适合环境）做出若干搭配组合，并作简要说明。
结果根据要求搭配出一百多套服装组合。
第三步，根据搭配组合采购所需配饰，聘请模特严格按搭配要求着装拍照，设计师亲自指导动态、表
情、彩妆。
所有照片输入电脑按要求做背景处理，印刷成册，并在活动前一天下发到所有卖场。
第四步，选择合适的展示和发布地点、时间。
在地点的选择上遵循两个原则，既要有足够的人气，还必须要能吸引一定层次的目标受众群。
在时间上要选择女士特别是白领女士购物的时间。
通过调查，决定把地点选在当地最高档的购物广场门前，时间定在周五至周日上午9：30到11：00。
活动周期也是一个需要考虑的问题，时间太长会拖疲消费者，产生不了价值感，太短又不能充分拉动
销售。
经过反复思考，整个活动周期定为一周，现场演示做三场，整体造型课堂做两次。
第五步，选择合适的渠道和时间发布信息。
在什么时间通过什么方式来发布这个信息呢？
毕竟这只是个季末促销，不可能花太多的广告费，而且在投放时间的把握上也是大费周章，太早浪费
大，太晚又担心信息传达不充分。
通过反复对媒体受众和目标消费群接收信息的习惯进行调研，他们决定在活动前一周开始在报纸媒体
做软性诉求，极力炒作香港设计师，这也是此次活动最大的一个卖点，引导女性对整体造型的关注，
同时辅以硬性促销广告。
此外，在活动前三天有针对性地投放部分精美的DM单（内容主要为设计师介绍、服装流行趋势、皮
肤与色彩、发型与服装的关系等相关内容，并告知活动内容）。
第六步，确定促销力度和具体内容。
这是此次活动的一个难点，额度太大，公司损失大；如果太小又不够吸引力，即使把人吸引来，也很
难刺激消费。
为了让顾客感到物超所值，根据公司成本核算确定价格为：凡单件零售价格在800元以上，送全套搭配
（含上装或下装及所有展示的饰品）；套装在500以上送全套展示饰品。
同时凡在活动期内消费一定额度，可免费参加“××服饰女士整体造型课堂”，由香港设计师亲自为
顾客讲解整体造型知识，并为顾客量身定做整体造型设计，将顾客最经典的造型拍照留影。
活动当天，公司早早在选定位置搭建了一个非常精美的“T”型台，背景为香港设计师的照片和简介
以及搭配服装的照片。
5名形象小姐身穿统一的服装，穿梭于观众之中，给目标顾客派发着精美的DM单。
9：30“××服饰碰碰配”大型活动准时开始，当地著名电视女主持人上场，简单介绍了公司和活动目
的后，重点推出香港设计师。
由设计师做流行趋势服装色彩搭配等知识介绍，并按搭配手册挑选出20套进行实例讲解。
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中间穿插互动环节，请现场观众提问解答，邀请观众代表上台做现场造型设计，亲自体验。
活动进行得非常顺利，现场观众反响强烈，原本预计一个半小时的活动延长到两个半小时。
当天销售近6万元。
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编辑推荐

《销售必备的88个创意促销方案》营销是企业的生命，创意是营销的灵魂。
创意无处不在，营销时刻精彩。
用你的创意之火，引爆下一个销售旺潮！
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