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内容概要

　　《新东方：大学英语4级考试历年全真试题解析（2006.1-2010.6）》内含10套真题，1本解析册，1
份音频点评笔记，1张MP3光盘，并随书赠送1本复习手册。
汇集2006年1月到2010年6月共10套四级真题，附有所有题目的答案及详细解析，阅读附全文翻译。
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作者简介

　　沙云龙，新东方教育科技集团副总裁，英语词汇教学和出国留学咨询专家，新东方优秀的托福阅
读教师，对各种英语考试有深入的研究。
毕业于中国人民大学。
曾任广州新东方学校校长和北京新东方学校国外考试部主任，现任北京新东方学校校长。
其讲课风格诙谐生动，寓意深刻。
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章节摘录

　　电台　　电台的广告数量持续增长。
电台常与户外广告牌和互联网共同使用，以接触到比电视更多的受众。
广告商倾向于使用电台的原因在于其费用低于电视，这意味着广告商可以不断地重复播放广告。
互联网公司也开始转向使用电台广告。
电台为广告商提供了与听众全天候沟通的途径。
消费者会在上学、上班、工作、回家的路上以及晚间收听电台。
　　卫星和互联网电台这两大改变，将迫使电台广告商调整其传播方式。
两种电台形式都可以使听众调到更遥远的电台，而不只是过去的地方性电台。
因此，电台将吸引到越来越多的远距离目标受众。
　　杂志　　新闻周刊、女性杂志和商业性杂志的广告都显示出上升趋势，因为其在高端市场拥有很
强的竞争力。
杂志深受广告商的欢迎是因为它们可以将信息传递到细化的市场。
像电视网这种广播性传媒吸引的是所有类型的受众，而杂志广告的受众具有更高的同质性。
例如，如果你读《体育画报》，就说明你与该杂志的其他读者具有更多的相同点。
广告商把杂志看作有效接触目标受众的方法。
　　使用印刷媒体&mdash;&mdash;杂志和报纸的广告商，需要适应两种主要的变化。
第一，互联网将为地方性报纸带来更大的受众群体。
这些受众比过去更多样，地理分布也更广阔。
第二，广告商需要学会如何利用数目不断增加的杂志去吸引目标受众。
虽然某些杂志可以维持全国范围的受众，但大部分杂志将以更细化的受众为主。
　　户外广告　　户外广告，也称为固定放置广告。
当今的消费者比过去拥有更多的主动权，而户外广告逐渐成为接触消费者的有效途径。
很多消费者现在不再安坐家中看电视。
使用广告牌、报摊和公共汽车车身做广告，可以有效地接触到那些来去匆匆的消费者。
更多的消费者上下班要花费较长的时间在路上，这也使得户外广告更为有效。
技术已经改变了广告牌行业的本质，使其成为比以前更为有效的宣传载体。
使用数码印刷，广告牌公司可以在2小时内完成广告牌的印制，而以前则需要6天。
这使广告商得以在信息形式的创造方面有更多的选择，因为他们可以更快地更改信息。
　　互联网　　随着消费者日益适应网上购物的方式，广告商想方设法接触这部分市场。
随着消费者从互联网上获取越来越多的新闻和信息，电视和电台向消费者传播信息的能力会随之减弱
。
互联网广告商面临的挑战是如何创造出能让消费者记住的广告。
　　在不久的将来，互联网广告会在公司广告中发挥更为重要的作用。
互联网的受众同质性相当高，但数量更少。
广告商们要调整方法以接触到这部分受众，并使其说服策略适应网络媒体。
　　&hellip;&hellip;
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