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内容概要

本书从分析企业的成本优势和生产优势出发，详细介绍了市场竞争中的各种企业策略，包括企业的阶
格政策、产量政策。
并对企业管理层在设备投资、工艺革新、生产品牌、销售区域、广告促销、产品兼容和质量标准等决
策问题上提供了理论依据。
  随着世界经济格局 逐渐向寡头竞争演变，企业在市场博弈中迫切需要相关的理论与实践的指导。
针对于此，本书运用对策论的基本原理，着重分析了寡头竞争中企业行为的直接效应和策略效应，并
进一步描述了垄断企业为防止外来竞争，如何采用壁垒来阴目竞争对手的参与。
书中图文产茂，论证严密，结构清晰，并穿插了众多实例，旨在启发读者培养策略性的思维习惯，能
举一反三，将经济理论运用于改革大潮中去，构造出自己的最佳策略。
  本书为德国汉堡大学经济专业和上海中欧国际工商学院工商管理专业的通用教材。
同时适用于职业培训和理论分析。
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