
第一图书网, tushu007.com
<<房地产五环一线营销模式>>

图书基本信息

书名：<<房地产五环一线营销模式>>

13位ISBN编号：9787806217382

10位ISBN编号：780621738X

出版时间：2003-11

出版时间：黄河水利

作者：高重恒

页数：197

字数：303000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<房地产五环一线营销模式>>

内容概要

本书有两大特点：一是通俗易懂，一看就明白；二是比较实用，可以对照自己的楼盘，找出存在的问
题。
因为地授课录音整理，所以有些情况因大家都知识而没有详细论述。
     实际上，本书是我多年来在房地产营销成功案例基础上的总结，很多都是原汁原味的东西。
作者一直认为，营销既然是一个实践、实用的科学，就不能太抽象、太难懂，而应该将房地产的专业
营销知识进行“翻译”式普及，让广大开发商告别“误区”走向专业化的操作之路。
    本书内容实际上是用“嘴”“讲”出来的。
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作者简介

高重恒，河南财经学院兼职教授，内地实战派营销专家，从事营销咨询10余年，为许多企业进行过成
功的营销管理咨询；在房地产领域，先后主持策划过60余个成功的楼盘，大部分都成为当地畅销的经
典楼盘或明星楼盘，并总结出内地房地产各种产品开发的独特营销高赢利模式；擅长
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第四部分 “五环一线”模式第五部分 “五环一线”模式之一——产品研发 第一章 “胎教”理论与楼
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建筑的“三字经”和十大误区 第三章 管理体系和资金体系 第四章 其他相关管理第八部分 “五环一线
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