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内容概要

管理经济学主要运用微观经济学原理，研究现代企业各种经营决
策问题。
本书系统介绍管理经济学的基本内容，包括需求、供给与市场
均衡，需求弹性分析，生产技术及其选择，成本分析及其应用，竞争中的
价格策略，市场失灵与政府规制。
书中强化论述市场竞争分析中的寡
头垄断竞争，并设专章讨论博弈论与竞争策略。
作为一本比较成熟的
教材，注意吸收中外最新研究成果、注意贴近企业经营决策的实践。
为
适应管理经济学教学发展趋势，结合内容讲解，辅以许多新鲜实例，书
末还附有三个案例以供教学讨论之用。
本书可作大学经济管理专业有
关课程的教材，尤其适合于MBA教学之用，亦可供企业领导、管理人员
研修参考。
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