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内容概要

实际使用统计方法时，使用者易陷入两个误区：误区一，把统计简单化，在进行数据资料分析时，停
留在数字的表面形式上，如认为图图表表就是统计；误区二，把统计复杂化，喜欢使用高深的、繁琐
的公式模型，引入过多的假设条件，使统计研究脱离实际。
这本《商务统计》的目的就在于，用简捷明了的方式，阐述统计学的基本原理和基本方法，舍弃繁琐
的公式推导过程，突出其应用性。
编者使用的案例、例题、习题等，绝大多数是商务活动中的实际问题或相关问题。
另外，为配合中外数据资料对比的需要，编者还在最后两章中，增加了部分国外统计指标解释。
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