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内容概要

　　《新思维商务丛书：广告也疯狂》是关于现代广告创作策划思想的精辟阐述和实践经验的系统总
结。
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作者简介

　　编著者曾是一个资深记者，现是一个广告人，他随同一个驰名企业、几个著名品牌一起从商战中
走过。
这是他对广告经典的感悟，以及真切的个中体味。
业界人士将心有灵犀，广告受众将看透广告。
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书籍目录

开篇引言题中之义广告是什么广告是世界的语言不卖货的广告是无用的广告广告真奇妙视听效用我是
广告别理我盖洛普的民意测验看广告的效果测定广告效果为何不尽如人意什么样的广告最有效电视广
告胜于促销策略取向“说什么”与“怎么说”哪个更重要造势、造术与造时广告创意策略的五个元素
广告创意的策略性思考策略取向须知吕泽尔谈四种策略取向汤逊秘诀价值百万的广告检核表十大创造
力法则创意高手的11种特质平面广告促销要点广告企划须知产品创意奥斯本发明创新检核表速溶咖啡
的新形象流动最慢的番茄酱180天创一个名牌男人的世界贩卖概念口红不是化妆品，而是流行动感世界
、清凉世界和纯净世界裸体孕妇与“天然纯净”“佩珀医生”听自己的运动你的脸植物概念及中国货
韦勒原则卖烤牛排时的“口兹口兹”声“红色的内”成为一种乐趣会跳舞的小泥人有黑松就有快乐创
意无限黑衣独行客--象征法假如发现好车--暗示法猫捉老鼠与投篮--联想法一个模特穿两种裙子--对比
法明朝花瓶里的塑料花--比喻法我们是害虫--拟人法牛肉在哪里--意外法不到最后不揭锅--悬疑法胖子
和胃的对话--小品法彼得的脚印--寓言法妙语连珠串起生活每一刻初恋的味道只爱一个男人最贴身的
享受酿造师的孩子你与祖先共饮的梦永远风流⋯⋯幽他一默帝国先驱世纪大战占据第一独特说辞人无
我有推销形象魔幻大师定位是鬼寻求空隙反弹琵琶视觉图像想象工厂恐惧情绪移情作用性别议题洞察
心灵攻心为上女人的美性感叛逆青春之歌情境模型瞬间感动整体系列直奔主题选择名人模特的特角色
扮演攫取生活不足为训撰文忠告顶级文案平面信条开个好头简单即美精彩回放警句难忘广告大观
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章节摘录

　　在与可口可乐旷日持久的激烈竞争中，百事可乐终于找到了突破口，即瞄准年轻一代，把自己定
位为新生代的可乐，以此迎合名噪一时的自由思想和新生活概念。
终于，百事可乐赢得年轻人的青睐，成为世界饮料市场上第二位的饮料。
　　从1960年到1980年期间，百事可乐确立了以青少年消费者为目标市场的战略，采用以表现青少年
青春活力、豪爽畅饮为特点的广告。
现实的情况也是如此，老一代多饮用可口可乐，新一代多饮用百事可乐。
　　BBDO又为百事可乐策划了一份号称“白纸”的新的备忘录，决定推波助澜，加剧这种分化。
百事可乐公司推出了“百事新生代”。
打出的广告是：现在，对于那些自认为年轻的消费者而言，百事可乐正是你们的最佳选择。
　　奋起吧！
你是百事可乐新生代生龙活虎的一员。
　　广告配以流行音乐，邀请超级歌星作为自己的品牌代言人。
这正是新生代表达叛逆心理的主要方式。
　　当电视广告中出现摇滚巨星迈克尔·杰克逊和歌坛明星莱昂内尔·里奇，而老一代人不知其姓甚
名谁时，年轻人心中的叛逆感和自豪感油然而生，并由此激起了年轻人的消费欲望，强化了他们的消
费选择。
　　此项广告战略，在美国人心中塑造了崭新的百事可乐“新生代”形象，而使消费者在潜意识中把
可口可乐推向“老了、落伍了、跟不上时代潮流”的一端。
它成功地利用了年轻一代追求时髦、企图摆脱老一代生活方式的逆反心理；同时，也成功地吸引了中
老年龄层中仍想保持青春活力的分子。
请看BBDO为百事可乐做的一则挑战性广告：一群青年，人手一瓶百事可乐，簇拥着一位考古学家，
来到深山牧场。
考古学家指给他们看一块沾满尘土的“文物”。
年轻人芹右端详，百思不得其解。
考古学家清除尘土--哇！
原来里面是一瓶可口可乐！
青年们疑惑地望着考古学家：“这是什么东西啊，教授？
”　　“我想不出来。
”考古学家回答。
　　百事可乐自诩为时代潮流和青春活力的象征，而把可口可乐反衬为陈旧、落伍、老派、保守的代
表，甚至数落为“深山里的老古董”。
　　为鼓吹“百事新一代”的主题，BBDO可谓极尽想象力之能事，为百事可乐创作了许多时髦的广
告精品：　　--“外星人”篇：人们看到一位母亲正在叱责她的女儿，因为她竞喝了那么多的百事可
乐！
随着镜头一转换，女儿来到自己的衣橱边上，叮嘱躲藏在里面的外星人，别喝得太多！
　　--“太空船”篇：疾风劲吹，灯光明灭。
空中传来低沉的轰鸣声。
一只飞碟在下降，它在两台自动售货机上空停住，从两台售货机上各提走一瓶可乐。
过了一会，这只飞碟慢慢将百事可乐的售货机提升起来，送进舱内，而将可口可乐的售货机留在原处
。
　　这一系列强烈的冲击波，动摇了可口可乐一个世纪的至尊地位。
　　⋯⋯
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媒体关注与评论

　　广告是社会变迁的活记事，广告是艺术世界与商业世界之间的桥梁，广告是微弱人性波频的接收
器，广告是“一半的事实”，广告是“游行的队伍”，广告是世界的语言。
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