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前言

　　善增是以小说家成名的，十多年前，他所著的长篇小说《正常人》一改伤痕文学的套路，通过普
通人的平凡经历和日常生活来反映“文化大革命”，至今看来，依然有相当的深度。
　　《正常人》之后，沈善增鲜有小说问世，他的兴趣转到了中国古代哲学，研究起先秦诸子来。
他先是想通过研究，写一本注释性的、关于庄子的文化散文；随着研究的深入，发现古今中外，多少
大学问家对于庄子有着相当多的误解和歪曲。
他要正本清源，还世人一个真实的庄子。
这样的发现和决定，学界中人听说，是要吓一大跳的，是万万不敢如此“胆大妄为”的。
但是沈善增敢，因为他究竟是小说家，他没有那么多学界的条条框框。
当然，纵然是小说家，想象高手，可以任意虚构大干世界林林百态的传奇故事，也是没有那么大的胆
子去随便推翻学术大家对于古代经典的权威定评的。
学术研究毕竟不是写小说，绝对不能随便虚构。
沈善增自然也毫无虚构之意，他用了好几年的时间一头钻进故纸堆，靠聪明，更靠刻苦和严谨。
他的优势是他有小说家的独特思路，又在学术界的圈子之外，创造性和想象力都可以不受局限地奔驰
翱翔。
于是便有了他的第一部学术专著《还吾庄子》，据说读者甚众，一版再版；报纸上对这本书也时有好
评。
学术界中是否有不同意见，不得而知，至少，他总是言之有理，自成一说的。
　　我知道他接下去有一个宏大的研究和写作的计划，先撰写《还吾老子》和《还吾列子》，再继续
完成《还吾庄子》的后几部分。
我想，他大概不会再写小说了。
所以，当读到他的《当缪斯伸出金手指》，实在不能相信这是他写的小说。
　　果然，读完发现，其实这确实不是小说，只是借用了小说的形式，披着小说的外衣，用小说把一
味药裹成了糖丸子。
当然不是毒药。
　　这是一篇经济学论文，或者说是一部科普性质的趣味经济学论著。
我想不到善增怎么一夜之间又变成经济学家了。
不过在我心目中，他本质上依然是小说家，他是用小说家的思维方式在思考经济问题。
正因为他的思维方式和一般的经济学家不一样，所以他笔下的经济学和普通的经济学也大相径庭，不
仅通俗易懂，读来有趣，而且在某种意义上与评庄子有异曲同工之妙，那就是孙悟空打破一切条条框
框的创造精神。
科学发展的第一推动力是好奇心和想象力。
严守规则的研究者，基本上只能做阐释的工作，开创性的事业，往往被认为异想天开而不被传统社会
所接纳。
　　⋯⋯

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<当缪斯伸出金手指>>

内容概要

　　正如作家赵长天所说，这本书只是“借用了小说的形式，披了小说的外衣”，所写的“一篇经济
学论文”。
这部小说与一般意义上的小说一样又不一样。
一样在于它也有人物，有叙事，有情节，而不同点在于，小说的主要篇幅是写一次历时十小时的演讲
。
演讲者即小说的主要人物“传真”大师，听讲者则主要是五里亭镇上的几位企业家。
演讲的主题是针对当前市场日用消费品已基本饱和的情况，主张企业应树立“观念消费”的理念，向
文化要财富，向艺术审美要财富，尽力提高产品或服务的文化审美方面的高附加值。
当文化传统和艺术女神向经济伸出金手指时，“文化经济学”诞生了。
　　《金手指》的独特之处在于，作品以小说的思维方式“小”而“说”之，以更生动、更通俗、更
富趣味的语言，着重探讨了中国的企业如何发掘本民族的文化潜质，使企业的发展更上一层楼。
作品中的“传真”形式上是在给五里亭镇的几个企业家上课，实质上是给中国的企业家上了一课。
以小说的形式和思维阐释理论，这一尝试不仅具有形式上的创新意义，而且有助于作者将他的理论观
点阐释得更深入，更透彻，更具启迪性。
　　小说中的“传真”大师在演讲中，常常语出惊人，企业家们也时不时地诘难、质询“大师”，而
他们提出的问题，可能就是读者的疑虑。
“传真”大师则以坦荡的胸怀，扎实的学问功底，独特的见解，一次次化解了企业家们的诘难和质询
，甚至是刻意设下的圈套。
随着演讲的渐入佳境，小说中的各式人物也一个个生动鲜活起来，给读者以难忘的印象。
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章节摘录

　　我想有所表示，表示我并不认为性质有那么严重，但他先抬手把我未出口的话挡住了：“但我也
是不得已而为之。
我曾经去找过一个在大学里教经济学的朋友，把我写的关于‘文化经济学’的几万字的论文给他看。
他看了以后，给予很高的评价。
甚至认为，这是几十年来，真正具有中国特色、独创意义的经济学论文。
他说，现在国内的经济学研究，大多是把外国某某人的一套理论搬来。
做得地道些的是放几个中国的例子上去，一般是纯粹的舶来品，只要说这是获诺贝尔经济学奖或其他
什么经济学大奖的某某大师的理论，就足够服人了。
但是，你的论文却发表不出来。
一般大学的学报、经济学的专门刊物，发表论文都像刊登广告一样，按版面收钱的。
也不光是经济学，其他学科也差不多，除非你是权威，或者由权威推荐的稿子。
权威推荐的稿子。
一般也收钱。
不过打个折扣。
像你这样一篇文章，少说几万元钱。
而且，文章发表出来，除了可以作为大学与研究单位评职称的依据，没有别的用处。
你不在大学也不在研究所，这几万元算是白丢了。
几万元买炮仗可以把一条街炸得几小时里鸡飞狗跳，炸得路面上像天上下红雪似的铺一层厚厚的纸屑
。
而几万元在某大学学报上发表一篇惊世骇俗的论文，在绝大多数情况下，比一块小石子丢进万丈深渊
里的反响还要小。
即使你身在大学或研究所，为了评职称花几万元钱登一篇论文，那么，你这文章也要彻底修改。
你文章里写的全是你个人的观点、个人的发现，前无古人，这怎么行呢?我们中国的学术是讲师承、讲
传统的。
你没有师承，就是离经叛道。
离经叛道要有资格，要媳妇熬成婆，至少熬成教授、博导，自己做了‘老板’，也就是手里有了科研
经费，有了一班助手、学生，才有资格稍许发出离经叛道的声音。
就是熬到当了‘老板’，也不能随心所欲的离经叛道，有身价的人说话自然要更加当心，更要照顾到
左邻右舍，更要留意游戏规则，如果一不小心出了格，被人抓住一点 攻击起来，就不好玩了。
像你这样全面地离经叛道，要独创一门新学科，学术圈里的人是杀了头也不肯这么做的。
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