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内容概要

研究传媒产业的经济本质，是正确评估传媒的市场价值、有效建构传媒竞争力的前提和基础。
把握传媒产业的经济本质之所以重要，是因为它是一切关于传媒产业的问题以及对此进行的相关学术
架构的战略性纲目。

    本书是关于传媒产业的学术著作，详细介绍了影响力经济，媒介产业2003年关键词，读者的需求特
征与报纸的市场目标，传媒调研：推动新闻改革与发展的利器，“媒介军师”号脉财经媒体。
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作者简介

　　喻国明，1957年9月生于上海。
1999年获得中国人民大学博士学位。
现为中国人民大学新闻学院副院长、舆论研究所所长、《新闻学论集》主编。
主要研究领域为发展传播学理论、新闻体制改革和新闻传播效果理论、中国民意测验的理论与方法。
受聘为30余家国内最有影响的传媒的战略顾问及电广传媒独立董事。
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书籍目录

面对“拐点”的思考（代序）
上编 传媒大势与竞争方略
1 影响力经济——对于传媒产业本质的一种诠释
2 媒介产业2003年关键词
3 保障人民的知情权是建构国家信息安全体制的根本原则——从“非典型性肺炎”风波所想到的
4 报业在大众传播网络中的结构性考察
⋯⋯
中编 传媒市场调研报告
1 解析北京报业零售市场——来自北京市报摊（亭）零售状况抽样调查的报告
2 远观近察读报人——2002年北京居民读报情况和读报意愿大型抽样调查的报告
3 家庭生活类杂志的行动空间——来自全国家庭生活类杂志读者的抽样调查报告
4 读者的需求特征与报纸的市场目标——来自《中国经营报》2001年读者调查的研究分析报告
下编 演讲访谈直录
1 如何做21世纪合格的传媒人——在北京广播学院的演讲
2 传媒调研：推动新闻改革与发展的利器——访中国人民大学舆论研究所所长喻国明教授
3 解读境外电视落户珠三角——访中国人民大学教授喻国明
⋯⋯
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