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内容概要

本书的主要出发点是为国内媒体实践者、媒体投资者以媒体研究者介绍当今西文在媒体经济学和媒体
企业运营的基本理论，以及国际知名媒体企业的扩张案例。
    本书的目的并不是想给全球化下的中国传媒产业开什么药方。
在传统意义上，理论与实践应该相辅相成。
事实上，理论主要可以细分为理想状态型的理论（纯理论）和解决问题的理论（实践论）。
理想状态型的理论探讨的往往是脱离现实条件而建立在完美条件下理想主义的想象与追求。
这种“乌托邦”式的理论是人类社会追求的目标，虽然在现实中永远无法会计实施，但其指导意义却
极其深远。
    本书回顾了英美媒体扩张的基本经验，结合MBA和传统媒介研究的方法，以丰富的案例分析阐述媒
介经济理论。
即使是在欧美学界，也鲜有先例。
或许西方的媒体理论并不适合中国，但市场经济的规律是相通的。
跨国媒体公司的扩张理论，无疑对于研究改革中的中国媒体市场具有一定的参考价值。
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曾华国，1971年生，先后就读于兰州大学、北京大学、利兹大学，现为英国华威大学博士修选人，新
华社《了望东方》周刊总编辑助理。
多次参加国际学术交流会议，著有《收购中国》、《企业革命》、《国家危机》等专著。
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