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内容概要

在新科技的冲击下，媒体也随着变革。
这是一个数字新媒体时代下的媒介融合论，面对数字新媒体的挑战，传统媒体何去何从？
传统媒体是否还有存在的必要？
本书在揭示传媒业变革的同时，透析新媒体浪潮，为传媒业、电信业、互联网业、IT业、电子业提供
最前沿、最有效的战略指导。
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2003—2006年在中国人民大学新闻学院攻读传媒经济学博士学位。
主要研究领域为企业整合营销传播、品牌
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