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内容概要

　　本书首先将中国画市场作为一个系统来研究，并从学科研究的内容、意义及其体系建设的框架分
析入手，分别就中国画市场的系统环境、系统要素、结构、行为、诊断、预警，以及相关的市场运作
与策划等20多个专题进行研究。
这些内容共同构建了中国画市场研究的全景化理论视野与架构，毫无疑问地会使本书成为当今中国画
市场理论研究的一项非常有意义的重要研究成果，必将对中国画市场的发展起到应有的推动作用。
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