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内容概要

　　《中国艺术品市场年度研究报告（2008）》编著者为艺术市场分析研究中心，《中国艺术品市场
年度研究报告（2008）》在此前报告的基础上以实地市场调研与科学严谨的经济学模型分析相结合为
主要研究方法论，对艺术品市场内部结构的各个环节即中国画廊市场、中国艺术品拍卖市场、中国艺
术品展会市场进行详细深入地研究；并对2008年中国艺术品市场呈现出的复杂性与多变性进行了有针
对性和客观性的研究。
既全面地反映了2007-2008中国艺术品市场的发展状况，也在一定程度上对中国艺术品市场未来的趋势
加以分析和判断。
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前言中国艺术品市场的发展进入攻坚阶段第一部分 中国画廊业发展态势及其评价报告一、中国画廊业
所面对的中国艺术品市场/11.中国艺术品市场的发育虽然刚刚起步，但市场化意识已经确立2.礼品作为
中国艺术品市场的主导性形态未能根本改变3.作为中国艺术品市场重要主体形式的画廊，其应有的作
用及地位还未完全建立，直接交易还是主要渠道4.中国艺术品市场的规模扩展遭遇环境及政策瓶颈，
中国艺术品市场的成长性受到较大压力5.中国艺术品市场忧患重重，正在低速中寻找新的突破6.中画数
据所反映的中国艺术品市场的一些新情况，从一个方面代表了中国艺术品市场的发展趋势7.研究、批
评与传媒的作用失去公信力，各种传播正在成为一种广告性的叫卖8.诚实守信代理体系缺失，市场化
体系建设缓慢9.中国融资体系的制约，在一定程度上影响了整个行业的发展二、中国画廊业发展的现
状/91.中国画廊业发展的基本状况2.中国画廊业发展的周期性及大环境对中国画廊业发展的影响3.画廊
业总体起点低4.竞争无序5.自我约束能力差6.交易秩序混乱，利益关系失衡7.积累不够，可持续发展支
撑乏力三、中国画廊业发展的基本趋势/171.画廊的发展逆市而行2.观望而造成投资及交易不足，市场
博弈的气氛增浓，画廊生存现状及环境堪忧3.随着国家经济发展大环境的变化及相关政策的出台，中
国艺术品市场会经历2～3年左右的盘整，才会将相应的资金及购买力量传递到画廊层面4.收缩战线，
搞好研究与选择，集中优势力量，保存实力，积极准备迎接市场的新变化是一种不错的选择5.网上画
廊成为画廊业发展的重要看点6.在中国艺术品市场中，画廊的职能进一步细化，画廊的行为进一步规
范，品牌意识得到强化，画廊整合已经箭在弦上四、中国画廊业存在的问题及其成因分析/251.发展的
政策、法规等环境问题2.发展的人才、资金等支撑问题3.发展的研究及运营拓展能力问题4.发展的行业
管理与运作问题5.发展的服务标准及规范问题五、中国画廊业面临的困境及机遇/291.随着中国画廊职
能的进一步完善、品牌影响力的提升，画廊行为会进～步规范，营运水平不高的问题会得到改善2.艺
术品市场的错位严重制约了中国艺术品市场发展的步伐，但从另一个方面反映出中国画廊业的发展方
向与潜力3.中国艺术品生产与市场的错位使暴利追求成为一种市场规则，艺术生产者直接面向市场使
画廊成为一种障碍，这是一种危险的挑战，目前的市场形势是画廊用事实教育并培育规则的大好时
机4.中国画廊业的学术研究能力不高，展览展示把关不严，一级市场的引导功能被削弱，强化画廊的
能力建设面临新的机遇5.中国画廊业缺乏国际竞争力，要从理念与经营策略上不断实现与国际接轨的
经营管理模式与规则6.对画廊业在中国艺术品市场的地位认识上存在偏差，理念上不到位，国家的公
共政策支持力度不够六、中国画廊业发展的对策研究与政策分析/351.影响全球的金融危机在给中国画
廊业带来困境的同时，也为画廊业带来了洗牌、整合等一系列新的发展机遇2.以科学发展观为指导，
尽快制定促进中国画廊业发展的规划，强化画廊市场的培育、引导工作，提高全社会对画廊业的认识
和支持力3.从战略层面上加强对画廊业发展重要性的认识，加大市场规范的力度，推动中国画廊业又
快又好地发展4.采取多种措施，把中介体系作为中国画廊业发展的重要环节来抓，多层次、多方面地
发展中介机构5.搞好行业规划，重视画廊行业管理，培育规范与权威的艺术品市场主体6.构建行之有效
的画廊业人才培育规划与计划，把理论教育与案例实践结合起来，强化人才培养7.优化环境，加大公
共政策力度，加强中国艺术品市场中介实体的能力建设8.培育艺术品市场运营机制及强化支撑体系建
设与公共艺术政策七、报告编制说明/411.报告目的2.研究范围3.研究对象4.研究区域5.数据来源6.画廊
概念及口径的说明第二部分 中国艺术品市场金融化研究报告第三部分 中国艺术品市场发展态势及其
评价报告后记中国艺术品市场研究要走向科学化、规范化轨道参考文献
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