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内容概要

西沐的这本《中国艺术品资本市场概论》是在文化部重点课题《中国艺术品资本市场发育及其支撑体
系的研究》的重要成果，标志着中国艺术品资本市场这一学科体系的建立与不断发展。
全书共分有二十个部分，从艺术品资本市场产生的背景，艺术资本的概念与特质，艺术品资本市场的
培育，包括艺术资产、艺术产权、艺术品资本市场的发展战略、发育主体与体系，以及艺术品资本市
场文化、投资行为研究等进行了系统的探讨，最后，还系统地对艺术品资本指数的架构、开发与评价
做出了探讨。
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章节摘录

　　第一章 资本视野中的中国艺术品市场　　第二节 资本条件下中国艺术品市场的基本特点与标示
　　2.资本条件下中国艺术品市场的基本特点　　资本条件下，中国艺术品市场发展反映的是市场投
资结构的状态取向。
也就.是说，在资本条件下，中国艺术品市场表现出了与以往中国艺术品市场不同的特点，具体而言：
　　（1）在收藏人群方面，它面对的大多是年轻的成功人士，具有时尚化的审美趣向。
年轻的成功人士在社会上获取了令人尊敬而艳羡的地位，在物质上得到满足后开始追求精神的消费。
在诸多的精神产品中，中国艺术品是中华民族艺术的精粹，也最能彰显一个人的文化品位、素养和艺
术内涵，故而受到年轻的成功人士的青睐。
当然，这些年轻的成功人士在收藏艺术品的同时，并非只是将其当作包装自我形象的招牌，恰恰相反
，他们年轻的特质与紧跟潮流的思维决定了他们具有时尚化的审美取向，具有良好的美学陶养，对艺
术品内在的文化艺术底蕴有着独到的眼光与见解。
因此，他们也用手中一部分闲置的资金将收藏的艺术品用于投资活动，易于获得投资领域的成功。
　　（2）在投资构成方面，资金的构成大多数以投资资金为主体而非礼品市场资金占主体。
传统中国艺术品市场的消费与收藏大多体现于礼品的消费水平与能力。
礼品市场是建立在寻租的过程中，根据不同的办事目的而选择以名气大小排列出的不同层次的作品，
造成了中国艺术品市场消费通道的单一、脆弱的局面。
在中国艺术品市场发展的新一轮行情中，以投资资金为主体的格局正在颠覆礼品市场资金占主体所造
成的缺陷与弊端，使艺术品成为一种重要的投资渠道与工具，中国艺术品投资而非投机的时代已逐步
到来。
　　（3）在作品走向方面，艺术作品大多在美术馆所、机构甚或是个人空间中收藏，而不是大量地
悬浮于市场的中间环节。
中国艺术品市场是&ldquo;创作-展览-批评-市场-收藏&rdquo;的发展链条，链条的起点是艺术品的生产
者，而终端就是艺术品的消费者。
市场交易的繁荣最终以终端消费量作为基础，流通兑现是打通和整合整个价值链的核心所在。
但是，传统中国艺术品市场中的大部分买家的资本不是来自于收藏这个终端环节，而是集中于市场流
通这个中间环节，这就势必导致了投机、炒作现象的泛滥。
艺术品无法在市场终端及时沉淀与消化，在流通中囤积升值、借机抛售成为其主要特征。
在资本条件下，中国艺术品市场的发展打破了这一终端缺位的局限，理性的思维促使艺术品不再大量
地悬浮于市场的中间环节，而是被收藏于艺术机构或个人，有效地遏制了非理性的炒作行为，使市场
的发展更加规范化。
　　&hellip;&hellip;
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