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内容概要

　　“消费也是资本”这一爆炸性的宏论，顷刻引起了全社会的关注。
在经济界，尤其在经济理论界引起了巨大震动和轩然大波。
不论是震惊、疑惑的，还是兴奋、期待的目光，都密切地注视着消费资本化这一重大理论的形成、发
展和变化。
如果你是一位普通的消费者，你就可以了解到你的消费本身就是一种投资，不单购买的服务和产品物
有所值，而且还能从企业中获得持续的利润，为自己积累更多的财富；如果你是一位企业家，你就可
以从中找到扩大市场和解决资金短缺的方法，而不再为企业的发展和市场销售而苦恼；如果你是一位
地方官员，你就可以找到加速地方经济发展的重要途径；如果你是一位大领导，你就可以从中找到解
决行业、部门甚至经济全局的一把金钥匙！
　　　　本书以消费资本化理论为核心，深刻地阐述了它形成的社会经济背景、历史渊源、理论结构
、核心内容，以及它的运作方法、理论意义和对当前经济发展的作用。
通过消费作为纽带，把生产者、经营者和消费者密切联系起来，达到三方共赢、共同富裕的目的。
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作者简介

　　陈瑜，1979年生于江西南昌。
1995年至2004年就读于厦门大学会计系，2004年获得管理学(会计学)博士学位。
现就职于财政部会计司，主要从事中国会计准则的制定和研究工作。
近年来先后在《会计研究》、《经济科学》、《经济管理》等刊物上发表30余篇专业论文。
世界新经济研究院院长，英、美、日、加拿人等跨国公司高级经济顾问，我国泰州市等二十多个市政
府高级经济顾问，北京大学等八所院校的兼职教授。
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编辑推荐

　　“消费也是资本”这一爆炸性的宏论，顷刻引起了全社会的关注。
在经济界，尤其在经济理论界引起了巨大震动和轩然大波。
不论是震惊、疑惑的，还是兴奋、期待的目光，都密切地注视着消费资本化这一重大理论的形成、发
展和变化。
如果你是一位普通的消费者，你就可以了解到你的消费本身就是一种投资，不单购买的服务和产品物
有所值，而且还能从企业中获得持续的利润，为自己积累更多的财富；如果你是一位企业家，你就可
以从中找到扩大市场和解决资金短缺的方法，而不再为企业的发展和市场销售而苦恼；如果你是一位
地方官员，你就可以找到加速地方经济发展的重要途径；如果你是一位大领导，你就可以从中找到解
决行业、部门甚至经济全局的一把金钥匙！
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