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前言

　　本书的撰写，酝酿已久。
每当想起这个新的理论将会对社会产生影响 ，我的思绪就久久不能平静。
一种无形的力量支撑着我，使我不能停下我 的思考和写作。
经济学以一种独特的魅力吸引着我，她犹如苍穹中无数耀 眼的星，是那么神秘，又那么深邃，仿佛在
昭示：社会经济的发展，正在 呼唤新的经济理论诞生。
 令我深感欣慰的是，在撰写本书的时候，我国经济欣欣向荣、生机勃 勃的高速发展的景象时时呈现
在我的眼前，给了我无比的信心，也给了我 更多的责任，促使我积极参与描绘祖国经济繁荣、人民生
活幸福的蓝图。
 我提出消费资本化理论，意在构建一个共赢的社会。
这个共赢的社会 ，必然是一个和谐的社会，一个真正繁荣幸福的社会。
我觉得，消费资本 化理论作为一种以人为本的理论，找到了一条符合大多数人利益的经济学 途径，
因此有人称它为中国的“穷人经济学”。
我感到，它更是一种“全 富”的理论，因为它同时为社会构筑了一个富人、穷人都适用的共赢的经 
济平台。
 本书对广大公众、普通消费者、农民、市民都将有所裨益，因为他们 可以从书中找到改变自己现实
状况的机会，找到属于自己的一个致富的平 台。
普通消费者从书中可以了解到消费本身就是投资，从而找到使自己获 利的答案。
企业家将从书中寻找到扩大市场和解决资金短缺的方法，从而 不再为企业的发展和市场销售而苦恼。
地方官员则可以从书中找到加速地 方经济发展的重要途径。
 我们也对国家的经济发展提出建议。
因为消费资本化理论完善和发展 了市场经济理论，它将为我国今后的经济发展提供相应的理论导向；
它将 推动国家的经济体制深化改革，使我国向更为完善的市场经济体制和更为 优越的经济结构过渡
。
消费资本化是扩大内需的原动力，它将加快西部经 济大开发妁进程，它将推动农村经济快速发展。
它又是充分就业的新理论 ，它是“穷人经济学”又是“全富”理论，它还将对我国构建和谐和富裕 
的社会发挥重要作用。
 本书以消费资本化为核心，深刻地阐述了它形成的社会经济背景、历 史渊源、理论结构、核心内容
、数学模型、物理模型以及它的运作方法、 理论意义和对当前经济发展的重要作用。
消费资本化理论进一步发展了市 场经济理论。
它从市场经济资本构成和经济增长方式两个方面突破了原有 的市场经济理论体系，从而使市场经济理
论发展到一个新的阶段。
可以说 ，消费资本化理论是新的市场经济理论形成的标志。
 消费资本化理论是中国市场经济发展的理论总结，是源自中国本土的 原创的体系性理论创新，也是
中国结束缺乏本土经济学理论现状的一项重 要理论成果。
希望本书也能给经济学家带来一些灵感，创造出更多的促进 经济发展的原创性理论。
 在本书的撰写过程中，得到了各界人士的大力支持。
我国著名的经济 学家萧灼基教授十分关心和支持消费资本化理论的研究工作，并担任“消 费资本化
理论研究小组”的顾问。
其他有关专家和领导徐有芳、杨福昌、 赵登举、冯并、李惠仁、陈高桐、贾康、王斯洪、唐进、周道
许、朱明德 、高玉滨、薛增泉、曹国英、吴松生、梅松、朱铁臻、陈孟平、张闻宇、 谭庆功、李善
东、薛良斗、陈克强、王延和、刘兴国、吴慧荣、由长科、 黄进等，都对本书的出版给予了大力支持
和关心。
著名教授和青年学者聂 世基、王国军、郑志鹏、赵庆海、靳宝兰、姚建培、陈和权、谢一岗、王 新
利、武斌、董望、陈洵、董红、吴孟捷、王莉、徐晓东、董迎军、孙越 、李恒、崔红磊、陈凌、侯璐
等分别参与了本书部分文稿的撰写、模型的 设计以及文献资料的编辑整理工作。
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在此，一并深表谢忱。
 最后，请广大读者和专家对本书提出宝贵意见，以便日后进行修订。
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内容概要

　　《消费者也能成为"资本家"：消费资本化理论与应用》以消费酱化理论为核心，深刻地阐述了它
形成的社会经济背景、历史渊源、理论结构、核心内容，以及它的动作方法、理论意义和对当前经济
发展的作用。
通过消费作为纽带，把生产者、经营者和消费者密切联系起来，达到三方共赢、共同富裕的目的。
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作者简介

　　学术档案：陈瑜，教授，男，世界新经济研究院院长，英、美、日、加拿大等跨国公司高级经济
顾问，我国泰州市第二十多个市政府高级经济顾问，北京大学等八所院校的兼职教授。
研究方向：经济学理论、企业和城市发展。
学术活动：21世纪初，提出了消费资本化理论，即受到社会各界的关注。
2005年3月，在卡塔尔国首都多哈出席“第五届民主与贸易国际会议”的演讲稿，被收入大会文件汇编
，引起各国与会者的高度重视。
2005年4月，参加“2005年中国国际保险学术年会”，并发表演讲，受到国内外学者的高度重视。
2003年至今，《瞭望》《人物》《新远见》《今日中国论坛》《理论前沿》《财政研究》等多种报刊
、媒体全文报首“消费资本理论”。
2006年4月起，将接受香港《文汇报》《大公报》《经济导报》等媒体专访，以及香港风凰卫视中文台
专题采访。
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历史渊源一、中国传统的消费思想二、西方消费者主权思想和消费者主权理论第三节 消费资本化的理
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石第一节 消费资本理论的法学基础一、消费资本化与法制经济二、消费资本化与权利本位三、消费资
本化与契约（合同）自由四、消费资本化与自愿原则五、消费资本化与平等原则六、消费资本化与诚
信原则第二节 消费资本化理论对法律的挑战第四章 消费资本化理论经济发展的重大作用第一节 消费
资本化是解决地方和企业经济发展中资金和市场问题的关健第二节 消费资本化是扩大内需的原动力第
三节 消费资本化将加快西部经济大开发的进程第四节 消费资本化是农村经济快速发展的推动力第五
节 消费资本化理论对保险业发展的重大作用第六节 消费资本化理论将有利于建立公平有序的消费市
场第七节 消费资本化理论将有力促进构建和谐社会第五章 消费资本化理论在实践中的具体应用第一
节 消费资本化理论的实践操作总则一、适用范围二、基本条件三、实施方案及要点第二节 案例和数
学模型一、案例和模型之一：酒业二、案例和模型之二：汽车业三、案例和模型之三：电器业第三节 
消费资本化与蒙特·卡罗物理模型一、蒙特·卡罗物理模型产生的历史背景二、蒙特·卡罗物理模型
在消费资本化中的应用三、蒙特·卡罗物理模型在消费资本化中的参数建立附录一 陈瑜教授演讲稿选
摘附录二 访谈录选摘附录三 专家评论选摘附录四 报刊文章选摘附录五 消费资本化常见问题解答参考
文献
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章节摘录

　　四、消费资本化理论是克服市场经济顽症“市场失灵”的重要理论 西方古典经济学理论认为，在
严格的市场完全竞争的假设条件下，市 场这只“看不见的手”能够使资源配置效率最大化，同时又使
社会福利达 到最大化，即达到所谓的“帕累托最优状态”。
但在西方国家，大企业的 垄断和过度的市场竞争同时并存，使社会资源的配置失去了效率，社会消 
费的公正原则也遭到了破坏，即微观经济学中通常所说的“市场失灵”。
 经济学家们经过不断的努力证明了亚当·斯密的天才猜想：市场这只 “看不见的手”是配置资源的
最有效机制。
然而在现实中，新古典经济学 不能解释“市场失灵”的现象，例如劳动力市场上的非自愿性失业和资
本 市场上的信用短缺。
在过去的二三十年间，人们开始重新审视新古典经济 学的一系列假设，在放宽这些假设的条件下研究
市场是如何运行的，以及 这些假设的改变如何影响市场配置资源的效率。
斯蒂格里茨指出，新古典 经济学隐含的假设了完备信息，然而现实世界中到处都可以观察到信息的 
不对称。
通过消费资本化理论的运用，可以使企业与消费者信息共享，从 而会减少信息的不对称性。
 如何使这只“看不见的手”通过消费资本化理论变得清晰，并达到最 终的市场完全能够有效的配置
资源，使经济恰好位于其生产可能性的边界 上，这是消费资本化对西方传统经济理论很好的提升。
 市场的信息不对称问题非常严重，既包括隐藏信息问题，也包括隐藏 行为问题。
由于信息的不对称，“市场失灵”不可避免。
“市场失灵”将 造成市场的利益严重失衡，影响社会的公平、公正的原则以及市场配置资 源的效率
。
 由于信息的不对称而造成的“市场失灵”主要表现为，在现实的市场 上形成所谓的“牛鞭效应”的
负面影响。
“牛鞭效应”是市场营销活动中 普遍存在的现象。
因为当供应链上的各级供应商根据来自其相邻的下级销 售商的需求信息进行供应决策时，需求信息的
不真实性会沿着供应链逆流 而上，产生逐级放大的现象。
当到达源头的供应商（如总销售商或者该产品 的生产商）时，其获得的需求信息和实际消费市场中的
顾客需求信息发生了 很大的偏差，需求变异系数比分销商和零售商的需求变异系数大得多。
由 于这种需求放大变异效应的影响，上游供应商往往维持比其下游需求更高 的库存水平，以应付销
售商订货的不确定性，从而人为的增大了供应链中 的上游供应商的生产、供应、库存管理和市场营销
风险，甚至导致生产、 供应、营销的混乱。
而在运用消费资本化理论以后，由于加强了生产企业 和商家同消费者之间直接的信息沟通，从而使企
业与消费者在供应链中的 沟通变得切实有效，从而大大消除了这种所谓的“牛鞭效应”的负面影响 
。
 由于信息的不对称造成“市场失灵”，需要政府对市场进行监管。
 政府监管可以在一定程度上矫正“市场失灵”。
但在现实中，情况并 非如此。
市场经济至今仍有许多无法克服的顽疾。
 首先政府监管需要承担监管成本，并有一定的局限性，而成本最终还 是会转嫁到消费者身上，造成
一定的福利损失。
此外，政府监管过严会影 响企业的创新活力，最终不利于市场机制的运作。
 监管的成本包括：人力资本的投入，国家税收的支出，管理机构的投 入，管制规则的制定与实施，
监管中的设租与寻租①，监管制度的路径依 赖。
 除了要支付市场监管的成本，政府还应意识到有可能监管失灵，即与 “市场失灵”相对应的所谓“
政府失灵”。
原因在于一些企业可以通过“ 俘获”管制者而使其按照自己的利益行事①，这就是所谓的“俘获理论
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” 。
这种理论认为，所有的管制者最终都被一些被管制者以各种方式俘获， 管制的结果，实际上是管制者
利用管制机制在为某些特别的利益集团提供 服务。
 俘获理论认为，进行管制要求越严，国家收入和产业竞争性越低，腐 败也越严重；管制越多的国家
，其产品质量越低，环境越差。
监管部门官 员出于对自身利益的考虑，利用监管部门与公众之间的信息不对称，与被 监管者利益团
体形成利益共同体，对消费者利益的保护和维护市场的公平 竞争成为空洞的口号。
 “市场失灵”和“政府失灵”的双重矛盾，是目前各国市场经济难以 解决的根本矛盾，而消费资本
化理论则可以对这种矛盾进行有效化解。
按 照消费资本化理论的经济运行模式，消费成为资本以后，消费者既作为消 费者也作为投资者，可
以大大降低市场上信息不对称的问题，正外部性的 收益和负外部性成本已经在消费转化为资本的过程
中内部化了。
同时企业 的市场势利转化为广大消费者的利益，“市场失灵”将得到极大缓解。
政 府将从繁重的市场经济监管中解脱出来，从监管过渡到为社会服务，腐败 现象和官僚资本将失去
其滋生的土壤。
P27-29
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编辑推荐

　　如果您是一位普通的消费者，您就可以了解到您的消费本身就是一种投资，不单购买的服务和产
品物有所值，而且还能从企业中获得持续的利润，为自积累更多的财富；如果您是一位企业家，您就
可以从中找到扩大市场和解决资金短缺的方法，而不再为企业的发展市场销售而若恼；如果您是一位
地方官员，您就可以找到加速地方经济发展的重要途径；如果您是一位大领导，您就可以从中找到解
决行业、部门甚至以济全局的一把金钥匙。
读《消费者也能成为"资本家"：消费资本化理论与应用》。
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