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内容概要

由于电视传播本身就是一种大众传播，涉及面宽，与之相关的领域较多，因此，也应将其他学科与电
视研究相结合，才能从中见出电视媒体、电视文化的国际性视野。
基于这样的思考，于是就有了关于电视文化与审美，电视与社会学，电视与人类学，电视文艺，电视
中的叙事，电视中的戏曲等各种命题的阐发。
各位作者的一些想法、见解，既是自己的研究心得，也大多是一种探索，有些或许能自成体系，有些
可能仍存在着这样那样的不足，以待来日继续完善、补充，但至少可作为一种参照，成为当下多元理
论中的一元。
电视基础学科必须强化自身专业的理论，突破学科的界面，在学科交叉的前沿地带有所拓展，并培养
未来的专业人才，这是我们这些在高校从事电视教学的人理当应取的态度，也是我们撰写这套丛书的
另一基本出发点。
倘若这套书中的有些发挥还值得一读，值得把玩，或能引发别人的思绪，作更为深入、细致的研探，
或能对影视专业的学生有所启发，有所获益的话，则我们已觉得非常荣幸和不枉此辛苦一场了。
要做到司马迁所言之“究天人之际，成一家之言”，谈何容易。
学无止境，做学问更无止境，如同真理只能逐渐逼近，而难以完全控捉一样，我们希望自己的努力也
是渐进式的和真诚的，也许很难彻底摆脱时下喧嚣和浮躁的包围，但我们至少可以避开恶俗的纯商业
炒作，本着素朴的学术良心来谈一些自己的学术观点，并借此机会培养学生对电视专业的兴趣、爱好
，进一步更新观念，大胆创新，以适应全球化背景下，影视教学的改革和进步。
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