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内容概要

烟品广告除了要说烟品与生俱来的令人神往的魔鬼气息、俘获人心的仪式美感以及吸烟者物我两忘的
精神满足之外，还必须反复诉求四个与烟品息息相关的广告元素，那就是：醇、和、满、神。
 
    随着全球反烟运动的勃兴，烟草企业及其赖以扩张的烟品广告也因此面临前所未有的挑战， 已走到
了一个十分关键的十字路口，是凄惨地灭亡?还是辉煌地复兴? 
    这是一本关于烟品(尤其是香烟)品牌与广告的分类研究专著，通过对国内外著名烟品品牌与广告案
例的分析，探讨了烟品广告定位、创意、传播以及其他创造性的解决策略。
 
    烟品广告因烟草行业而生，并因应烟草行业的发展而发展。
在此，愿与你共同探索烟品广告的奥秘。
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作者简介

罗彬彬,湖北省荆门市人,1979年生湖北大学管理学学士,现为华中科技大学传播学硕士究生,师从著名策
划家余明阳博士、教授。
先后参与了浙江德仁木业、浙江中捷工业缝纫机、山东双月园房地产、山东三元电子、福建福马食品
、福建军豪迪化工、深圳卷烟厂等品牌或企业的 策划
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