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内容概要

《终端渗透》从社区媒体出发，对社区营销、社区经济、社区文化进行了全面的论述。
在企业主们经常对另一半广告费用消失在哪里不知所踪时，关于社区媒体的运用，壹时代媒体资源公
司总经理冯军提出了广告“精确制导”的媒体运用思想。
在社区生活正在成为现代人新型的生活方式时，冯军又提出了“社区经济圈”的全新概念，如果壹时
代媒体资源公司把目标锁定在3－5年内成为中国最专业的社区服务运营商，我们就不难理解它的企业
宗旨是“创造客户价值，推动社区文化”了，也不难理解“社区文化建设就是社区价值观的建设”这
样的观点了。
壹时代媒体资源公司作为目前中国最专业的社区媒体运营商，在几年的实践中，创新大胆地提出了许
多值得深入探讨的观点，在中国的市场环境当中，有时提出问题比解决问题更重要。
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作者简介

壹时代传播机构创始人、董事长。
长期从事金融、地产、管理咨询、传媒等行业的工作，先后为诸多知名品牌及上市公司提供战略规则
规划、广州、北京、上海等地经营“社区媒体”这一具有尝试发展潜力的新型媒体，并从具体实践经
验中总结并提出：通过对社区媒体的运营，可以将商业客户的品牌文化和住宅小区的社区文化有效糅
合，构筑一种全新的社区经济模式，从而为小区住户创造一个丛新的生活居住形态的新理念，引起业
界及相关领域的广泛关注。
E-mail:fj@ad-etimes.com朱海松，知名广告人。
1991年赴学学习和工作，于美国工作生活四年后回国。
长期从事电视传媒广告、营销及出版等流行文化传播领域的工作，积累了丰富的实践经验，并以其敏
锐的洞察力和宽广的视野，笄创作了多部广告营销专业畅销书，并提出了文本营销的全新理念，为本
土广告和营销理论的整理和挖掘开创了一个新的途径。
主要作品：想象比知识重要系列丛书：《冷抽象——功能诉求的文案创意思维》《热抽象——五大宇
宙定律及实用艺术的时空观》方法比知识重要系列：《国际4A广告公司基本操作流程》《麦肯的方法
》《品牌快速成长十八法》《终端渗透——传播从社区开始》《终端拦截——传播从终端开始》真人
不露相系列：《真知灼见——中国广告人基础培训教程》《真没想到——中国当代广告精英沉思录》
创立“冷抽象”工作室，通过出版图书的方式帮助企业和广告公司进行理论工具的整理挖掘工作。
E-mail: wintertime@21cn.com, 13503046418
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编辑推荐

《终端渗透》从社区媒体出发，对社区营销、社区经济、社区文化进行了全面的论述。
社区是最后的终端。
社区媒体是企业文化和品牌文化融入社区文化的桥梁。
在社区生活正在成为现代人新型的生活方式时，冯军又提出了“社区经济圈”的全新概念，“社区终
端渗透营销”是壹时代媒体资源公司提出的关于营销和广告的全新思路，扩大了广告公司和企业营销
策划人员的思维。
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